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RESUMO

As particularidades de como as informac6es negativas e positivas sobre o agronegécio
brasileiro sdo “consumidas” pela populacdo podem impactar na formacdo das suas
atitudes frente a este tema. Além disso, uma superestimacéo do proprio conhecimento
(autoavaliado) sobre o agronegécio pode estar associada a um baixo conhecimento
objetivo sobre o tema. O objetivo geral desta pesquisa foi identificar a relacdo entre
atitudes, conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo sobre o agronegécio
brasileiro. Os objetivos especificos foram identificar as atitudes da populacéo e o nivel
de conhecimento objetivo sobre o agronegécio brasileiro; comparar se grupos com
diferentes atitudes frente ao agronegdcio diferem quanto a caracteristicas
sociodemogréficas, conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, sentimento e
posicionamento politico; e investigar a relagcdo entre o conhecimento autoavaliado e o
conhecimento objetivo. A hipotese principal do estudo é de que atitudes radicais frente
ao agronegocio estejam associadas a um alto conhecimento autoavaliado sobre o tema,
mas a um baixo conhecimento objetivo. Os dados foram coletados por meio de aplicagéo
de guestionarios online e analisados por estatistica descritiva, testes de Kruskal-Wallis
e Chi-Squared. Os resultados demonstram que, no geral, a populacdo possui atitudes
positivas, julgam saber pouco e de fato sabem pouco sobre o agronegécio brasileiro. Os
resultados também demonstram a existéncia do efeito Dunning-Kruger, onde o0s
individuos que julgavam saber (conhecimento autoavaliado) mais sobre o agronegécio
brasileiro na verdade sabiam menos (conhecimento objetivo). Constatou-se que, ha
diferencas entre os trés grupos de atitudes quanto ao posicionamento politico e
sentimentos e ndo ha diferenca para as caracteristicas sociodemogréaficas. Atitudes
positivas estdo ligadas a um sentimento positivo e posicionamento politico de direita e
atitudes negativas estdo ligadas a um pensamento negativo e posicionamento politico de
esquerda.

Palavras-chaves: Agronegocio brasileiro; Calibracdo do conhecimento; Conhecimento

objetivo, Efeito Dunning Kruger, Gestao do agronegdcio.



ABSTRACT

The particularities of how negative and positive information about Brazilian agribusiness are
“consumed” by the population can impact the formation of their attitudes towards this subject.
In addition, an overestimation of the knowledge itself (self-assessment) about agribusiness may
be associated with low objective knowledge on the topic. The broad objective of this thesis was
to identify the relationship between attitudes, self-assessed knowledge and objective knowledge
about brazilian agribusiness. The specific objectives were to identify the population’s attitudes
and the level of objective knowledge about Brazilian agribusiness; to compare whether groups
with different attitudes towards agribusiness differ in terms of sociodemographic
characteristics, self-assessed knowledge, objective knowledge, sentiment and political
positioning; and to investigate the relationship between self-assessed knowledge and objective
knowledge. The main hypothesis of the study is that radical attitudes towards agribusiness are
associated with high self-assessed knowledge on the subject matter, but with low objective
knowledge. The data of this study were collected through online questionnaires and analyzed
using descriptive statistics, Kruskal-Wallis and Chi-Squared tests. The results show that, in
general, the population has positive attitudes, they think they know a little bit and in fact know
little about Brazilian agribusiness. The results also demonstrate the existence of the Dunning-
Kruger effect, in which individuals who thought they knew (self-assessed knowledge) more
about Brazilian agribusiness actually knew less (objective knowledge). It was found that there
are differences between the three groups of attitudes regarding political positioning and feelings
and there is no difference for sociodemographic characteristics. Positive attitudes are linked to
a positive feeling and right-wing political positioning and negative attitudes are linked to
negative thinking and right-left political positioning.

Keywords: Brazilian agribusiness; Knowledge Calibration; Objective knowledge, Dunning
Kruger effect, Agribusiness management.
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1 INTRODUCAO

Responsavel por 21.1% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro em 2018, o
agronegocio é um importante setor da balanca comercial do Brasil, principalmente pelas
exportacoes de soja, carnes e produtos florestais (CEPEA, 2019; MAPA, 2019a). A atualizacéo
do Cadigo Florestal, inscrita na Lei n® 12.651, de 25 de maio de 2012 (BRASIL, 2012), permitiu
um aumento da preservacao dos biomas, que aliado as politicas publicas como o Plano Setorial
de Mitigacdo e de Adaptacdo as Mudancas Climaticas para a Consolidagdo de uma Economia
de Baixa Emissdo de Carbono na Agricultura (Plano ABC), de 2010, ajudaram a controlar as
emissdes de Gases de Efeito Estufa (GEE) e a reduzir em 65% o desmatamento da Amazonia
(BRASIL, 2012; MAPA, 2016; INPE, 2020).

No ambito social, programas como o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF) permitem a contratacdo de crédito a juros mais baixos,
beneficiando os produtores familiares (BNDS, 2020). Além disso, 6rgdos como o de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER) levam ao campo técnicas sustentaveis de
manejo, planejamento e beneficiamento da producdo, assistindo agricultores familiares,
quilombolas, assentados e indigenas (CASTRO; PEREIRA, 2017). Estas informagdes e dados
exemplificam o lado “positivo” do agronegdcio brasileiro.

Contudo, ao analisarmos a populacéo rural brasileira, observamos que a maior parte dos
produtores, cerca de 10 milhdes, situam-se na agricultura familiar, principal grupo afetado pela
pobreza no meio rural (IBGE, 2017a; FAO, 2017). A expansao das areas agricolas também tem
gerado preocupacdes, em especial com questdes relacionadas ao desmatamento no Bioma
Cerrado e na regido da Amazénia Legal (SOTERRONI et al., 2019; PEREIRA et al., 2020).
No ambito social, os confrontos por terras indigenas e o cultivo ilegal em reservas agravam a
vulnerabilidade destes povos (HANNA; VANCLAY, 2013: BEGOTTI; PERES, 2019; LIMA
et al., 2020). Merecem atencdo, também, 0s servicos de assisténcia técnica rural, que, embora
existentes, ainda possuem baixo nuamero de assistidos (IBGE, 2017a; IBGE 2006). Estas
informacdes e dados exemplificam o lado “negativo” do agronegocio brasileiro.

As referidas informagoes e dados “negativos” e “positivos”, ao circularem entre a
populacdo, podem impactar na formacéo das atitudes das pessoas frente ao agronegdcio. Isto
porque as informacdes sdo fundamentais para a formag&o da atitude, e esta, por sua vez, é um
elemento importante para a compreenséo e previsdo do comportamento da populagéo frente a
determinado objeto ou tema (KARDES; SANBONMATSU, 1993; AJZEN, 2001).
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Contudo, na analise da formacdo de atitudes sobre o agronegdcio brasileiro deve-se
considerar algumas especificidades na forma como as informagdes sdo recebidas e
“consumidas”, pois impactam na formag¢ao de seu conhecimento ou sobre outro objeto ou tema.
Nem sempre as informac6es sdo captadas de maneira imparcial pelo individuo, o que faz com
gue uma mesma informacao possa ser vista como neutra, positiva ou negativa, de acordo com
a atitude do individuo frente ao objeto ou tema tratado (VALLONE; LOS; LEPPER, 1985).
Isso pode fazer, por exemplo, com que uma pessoa que tenha uma atitude contraria ao consumo
de alimentos geneticamente modificados mantenha essa atitude mesmo ante a informacdes que
evidenciem a seguridade do alimento, o que também pode ocorrer em relacdo ao agronegocio
(SCOTT; INBAR; ROZIN, 2016).

Outro aspecto do consumo de informacdes que possivelmente afeta as atitudes sobre o
agronegocio brasileiro é o fato de que estamos muito mais dispostos a absorver informacdes
que endossam opinides que ja possuimos, considerando informagdes contrarias a ela como
incorretas (BROCK; BALLOUN, 1967; FREWER; HOWARD; SHEPHERD, 1998). Sabe-se
que as informacdes desconhecidas sdo também relevantes, ja que o desconhecimento de uma
informacdo negativa, por exemplo, pode interferir na avaliacdo do objeto e talvez na formacéo
das atitudes (KARDES; SANBONMATSU, 1993).

Vale destacar ainda que, em geral, os individuos tendem a julgar possuir um
conhecimento maior sobre algo do que de fato tém, além de subestimar o conhecimento dos
outros, efeito que € denominado de Efeito Dunning-Kruger (KARDES;
SANBONMATSU,1993; KRUGER; DUNNING, 1999). Assim, mesmo guando se trata de um
objeto extremamente familiar, se um individuo precisa gerar explicaces sobre ele, demonstra
um conhecimento limitado (FERNBACH et al. 2019; KRUGER; DUNNING, 1999;
LAWSON, 2006). Portanto, € possivel que as pessoas julguem ter um conhecimento alto sobre
determinado objeto ou tema, como, por exemplo, o agronegécio, quando, de fato, seu
conhecimento objetivo é baixo.

A partir dos aspectos mencionados, verificamos a necessidade de analisar as atitudes da
populacdo frente ao agronegocio brasileiro, e como essas atitudes se relacionam ao
conhecimento autoavaliado (o que o individuo julga saber) e ao conhecimento objetivo (o que
de fato ele sabe). Isto porque, a partir desta analise, € possivel avaliar se ha uma calibragéo do
conhecimento dos individuos (se o conhecimento autoavaliado corresponde ao conhecimento
objetivo) e verificar se suas atitudes em relagdo ao agronegocio sdo baseadas em alto ou baixo
conhecimento objetivo (ALBA; HUTCHINSON, 2000; WINNE; MUIS, 2011).
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Embora ndo haja pesquisas que investiguem a atitude da populacdo frente ao
agronegocio, estudos ja vém averiguando a atitude publica sobre temas a ele relacionados, como
0 uso de agrotéxicos, o consumo de alimentos geneticamente modificados e questfes
ambientais (LAURETI; BENEDETTI, 2018; ROMER; SCHAAK; MURHOFF, 2019; CUI;
SHOEMAKER, 2018). Outros estudos investigaram a atitude frente a determinado objeto
associando-o a calibragdo do conhecimento, e sugeriram que atitudes negativas a esses objetos
estdo ligadas a um alto conhecimento autoavaliado e a um baixo conhecimento objetivo
(FERNBACH et al., 2019; MOTTA; CALLAGHAN; SYLVESTER, 2018). Por exemplo, a
medida que aumenta a oposi¢do a alimentos geneticamente modificados nos Estados Unidos da
América (EUA), aumenta também a percepc¢do do individuo de que ele sabe muito sobre o
tema, porém, diminui seu conhecimento objetivo sobre ciéncia e genética (FERNBACH et al.,
2019).

E possivel, assim, que a populacdo acredite saber muito sobre o agronegécio brasileiro
(alto conhecimento autoavaliado), mas tenha pouco conhecimento objetivo sobre o tema.
Ainda, é possivel que atitudes radicais frente ao agronegdcio brasileiro estejam relacionadas a
uma ma calibracdo do conhecimento devido ao Efeito Dunning-Kruger. Este estudo, portanto,
pretende responder a seguinte questdo: as atitudes da populacéo frente ao agronegdcio brasileiro
estdo relacionadas ao nivel de conhecimento objetivo e autoavaliado sobre o tema?

Além das variaveis j& mencionadas, estudos também tém avaliado as atitudes em
conjunto com o sentimento, caracteristicas sociodemogréaficas (idade, género, nivel de
escolaridade, regido em que vive e classe social) e o posicionamento politico das pessoas
(VERPLANKEN; HOFSTEE; JANSSEN, 1998; LAVINE et al., 1998; MCCRIGHT;
DUNLAP; MARQUART-PYATT, 2015; SANCHEZ; LOPEZ-MOSQUERA; LERA-LOPEZ,
2016; PANZONE et al., 2016; OGUNBODE; DORAN; BOHM, 2020). Tais variaveis sio
utilizadas para fornecer uma maior compreensdo das atitudes, e sdo, assim, relevantes neste
estudo porquanto utilizadas como ‘variaveis controle’ na analise realizada.

Considerando esses pressupostos, este estudo teve como objetivo geral identificar a
relacdo entre atitudes, conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo sobre o
agronegocio brasileiro. Os objetivos especificos foram identificar as atitudes da populacédo e o
nivel de conhecimento objetivo sobre o agronegdcio brasileiro; comparar se grupos com
diferentes atitudes frente ao agronegocio diferem quanto a caracteristicas sociodemograficas,
conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, sentimento e posicionamento politico; e

investigar a relagdo entre o conhecimento autoavaliado e o conhecimento objetivo. A hipotese
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do estudo é de que atitudes radicais frente ao agronegécio estdo associadas a um alto
conhecimento autoavaliado sobre o tema, mas a um baixo conhecimento objetivo.

Sabe-se que temas divergentes, como o agronegdcio, podem ter influéncia nos assuntos
abordados no ambito politico. Por exemplo, grandes partidos politicos tendem a abordar temas
de maior convergéncia de opinido por temerem perda de votos (DRAGU; FAN, 2017). Além
disso, as atitudes da populacdo sobre um determinado objeto ou tema tém influéncia na
formulacdo das politicas governamentais e nos investimentos publicos (ZHAO et al., 2019).
Assim, a atitude da populacéo frente ao agronegdécio brasileiro € um aspecto importante de ser
conhecido, pois influencia tanto nas discussGes e propostas eleitorais, quanto nas politicas
governamentais para o setor. Ainda, ao analisarmos o nivel de conhecimento objetivo dos
individuos, podemos identificar possiveis déficits no alcance da informacdo, servindo como

base para que tomadores de decisdo possam desenvolver politicas informacionais para o setor.
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Este capitulo apresenta uma revisdo bibliografica com vistas a estabelecer suporte ao
desenvolvimento do arcabouco tedrico e metodoldgico empregado na pesquisa. Na primeira
secdo apresentam-se aspectos relativos ao agronegdécio brasileiro que subsidiam a formulacao
das perguntas utilizadas na coleta de dados sobre o conhecimento objetivo do agronegocio. Na
segunda subsecdo apresentam-se as pesquisas que embasaram a construgdo tedrica e

metodoldgica do estudo.

2.1 O Agronegocio brasileiro e o tripé sustentabilidade

Essa secdo esta estruturada em trés subsecdes e objetiva tratar do agronegocio a partir
dos aspectos econdémicos, ambientais e sociais. Na primeira subsecado, “Aspectos econdmicos”,
apresentam-se dados do setor, destacando-se as trés principais comodities brasileiras em termos
de exportagdo: soja, carnes e produtos agroflorestais. Na segunda, “Aspectos ambientais”,
apresentam-se politicas e medidas voltadas ao agronegocio brasileiro relativos a preservacao
ambiental. Por Gltimo, em “Aspectos Sociais”, apresentam-se alguns programas e a¢coes sociais
desenvolvidos pelo setor publico brasileiro em prol do desenvolvimento rural. Os dados
expostos foram utilizados na formulacdo do questionario de pesquisa para mensuracdo do

conhecimento objetivo da populacao.

2.1.1 Aspectos Econdmicos

O agronegocio é um importante setor econdmico brasileiro, que em 2018 representou
21.1% do total do PIB (CEPEA, 2019). Suas exporta¢des chegaram a US$ 96 bilhGes em 2019,
tendo papel fundamental no superavit de US$ 46 bilhdes da balanca comercial brasileira, que
teria um déficit de aproximadamente US$ 37 Bilhdes se a participacdo do agronegdcio nao
fosse considerada (MAPA, 2019a; MDIC, 2019a). Ainda neste ambito, o Brasil tem como
principais parceiros a China, a Unido Europeia e os EUA, que juntos representaram 56.76% das
compras da producéo agricola exportada em 2019. A China € o maior comprador, com 32.04%,
seguido pela Unido Europeia e os EUA, com 17.30% e 7.42%, respectivamente (MAPA,

2019a). O Grafico 1 mostra a evolucdo das exporta¢fes do agronegocio nos Gltimos 5 anos.
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Gréfico 1 — Exportacdes Brasileiras do Agronegocio por més, nos dltimos 5 anos.
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do MAPA (2019).

Dentre os estados, 0s que mais se destacam nas exportacoes sdo Mato Grosso, S&o Paulo
e Parand. Mato Grosso é o primeiro estado em exportacdo, sendo responsavel por 17.22% do
total de produtos agricolas exportados em 2019, cujos principais sdo os produtos florestais, com
13.3%; as carnes, com 17.07%; e o complexo soja, com 33.72% (MAPA, 2019a).

2.1.1.1 Soja

O valor das exportacdes de soja tem crescido ao longo dos anos, passando de US$ 17
bilhdes, em 2009, para US$ 32 bilhdes, em 2019 (MAPA, 2019a). A producdo da cultura de
soja chegou a 115 milhGes de toneladas em 2018/2019, motivada, principalmente, pelo aumento
de produtividade. Esse aumento pode ser observado na safra de 2016/2017, por exemplo, na
qual dos 17.6 milhdes de toneladas produzidos a mais em relacdo a safra anterior, apenas 2
milhdes vieram da expansdo de terras, sendo 13 milhdes oriundos de ganhos com a
produtividade (EMBRAPA, 2017). Esses numeros fizeram do Brasil o segundo maior produtor
de gréos do mundo em 2019, ficando atrés apenas dos EUA (CONAB, 2019a; EMBRAPA,
2019). A érea de plantio de soja é de 35.822 milhdes de hectares (CONAB, 2019b). A Figura

1 apresenta a producdo de soja por estado no pais.
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Figura 1 — Producdo de Soja por Estado.
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Fonte: CONAB (2019).

2.1.1.2 Carnes

Como a segunda maior commodity em exportagdo do Brasil temos as carnes, que, assim
como a soja, teve um crescimento em sua exportacdo ao longo dos anos. Em 2019, o valor
exportado pelo pais chegou a US$ 16.68 bilhdes, representando uma alta de 12.1% em relagéo
a 2018 (MAPA, 2019a). As principais carnes exportadas pelo Brasil sdo a suina, de frango e
bovina, sendo a primeira responsavel por US$ 1.6 Bilhdes em exportacGes, a segunda por US$
6.9 bilhdes e a terceira por US$ 7.6 bilhdes (MAPA, 2019a).

O rebanho de bovinos brasileiro possui cerca de 172.719.164 cabecas. O Grafico 2
apresenta a evolucgdo histérica da quantidade de cabecas, area de pastagem e taxa de ocupagéo
(IBGE, 2017b).
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Graéfico 2 — Cabegas, Areas de pastagem e taxa de lotacio no Brasil (1940-2017).
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do Censo Agropecuario (1970/2017) (IBGE, 2017b).

Entre o censo de 1970 e 2017, observa-se um crescimento de 119.85% no rebanho,
passando de aproximadamente 78.5 milhdes de cabecas para 172 milhdes, porém, em relacdo a
area de pastagem, o aumento foi de apenas 3.47%, o que denota uma maior eficiéncia na
producdo, também descrito pela taxa de lotacdo (IBGE, 2017b).

Outro setor que merece destaque é a bovinocultura leiteira, que ultrapassou 30 bilhdes
de litros em 2017, consequéncia, principalmente, do alto rendimento na produgédo (IBGE,
2017b). Comparando-se os anos de 2017 e 1970, observa-se que o0 nimero de vacas de ordenha
aumentou em apenas 2.204.694, porém, a producdo de leite foi quase cinco vezes maior,

chegando a 2621 litros por cabega em 2017, conforme destacado no Grafico 3.

Gréfico 3 — Produgdo de Leite de Vaca (1970-2017).
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do Censo Agropecudrio (1970/2017) (IBGE, 2017b).
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Em relacdo a producéo de frango, o nimero de cabegas totalizou 1.36 bilhGes em 2017,
tornando o Brasil o segundo maior produtor do mundo, ficando atrds apenas dos EUA (USDA,
2020). Entre os estados, 0s que mais se destacam em producdo sdo Parana, Santa Catarina e
Rio Grande do Sul, correspondendo, respectivamente, a 32.59%, 14.50% e 12.44% do total
(EMBRAPA, 2019). Esses também sdo os maiores exportadores da carne no Brasil,
contribuindo para a colocacdo do pais em primeiro lugar no ranking mundial de exportacdo

(USDA, 2020). O Gréfico 4 explicita a producéo de frango por estado.

Gréfico 4 — Producéo de frango em 2018 em mil toneladas.
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Fonte: EMBRAPA (2018).

A terceira carne mais exportada pelo Brasil é a carne suina. Mundialmente, o Brasil é o
quarto maior exportador e o quarto maior produtor de carne suina, tendo, assim como da carne
de frango, os estados de Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Parana como maiores produtores,
totalizando em todo territorio nacional 39 milhdes de cabecas (IBGE, 2017b; USDA, 2020).

2.1.1.3 Produtos Florestais

Com 10 milhdes de hectares, a atividade florestal ocupa aproximadamente 1% do
territorio nacional, tendo a celulose como principal produto. Da producéo de celulose, 69% é
destinada ao mercado externo, o que representa 13.2% da producdo mundial e faz do Brasil o
terceiro maior exportador do produto nesse nivel (MAPA, 2018a; IBA, 2019). Além disso, a
atividade gera 3.8 milhGes de empregos direta e indiretamente, e possui uma area certificada de
6.3 milhGes de hectares destinada & conservagdo reconhecida internacionalmente (IBA, 2019).

Os produtos florestais, assim como as demais commodities apresentadas, tém tido

expressivo crescimento no volume exportado, com uma alta de 78.60% em 2019, em relacédo a
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2009 (IBGE, 2017a). O Gréfico 5 exp0e a série histdrica de exportagdo, na qual observa-se seu

pico em 2018.

Gréfico 5 — Exportacdes Florestais 2009/2019.
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do MAPA (2019).

Os dados apresentados dimensionam, resumidamente, o agronegécio brasileiro,
mostrando sua importancia econémica, interna e externa. Atraves de suas trés principais
commodities exportadas, exp6s-se o volume de producéo, valores exportados e posicdo em
ranking mundial. Observa-se que 0s ganhos de produtividade tém se mostrado importante para
0 bom posicionamento do Brasil nas exportacdes de carne bovina e soja, além disso, as
commodities referidas tém crescido em valor de exportacdo ao longo dos anos, denotando a

importancia econémica do agronegocio para o pais.

2.1.2 Aspectos Ambientais

O Brasil conta com 66.3% do territério coberto por vegetacdo nativa, sendo 25.6% de
sua area destinada a preservacdo da vegetacdo nativa, 10.4% de unidades de conservagédo
integral, 13.8% de terras indigenas e 16.5 % de vegetagdo nativa em terra devoluta e nédo
cadastrada (EMBRAPA, 2018). Com relagdo a agropecuaria, 30.2% do territorio é ocupado
com atividade rural, na qual as pastagens nativas representam 8%, pastagens plantadas 13.2%,
lavouras 7.8% e florestas plantadas 1.2% (EMBRAPA, 2018).

Esses nlimeros sdo parte dos resultados de agdes realizadas no pais na busca da

preservacdo ambiental e mitigacdo de Gases de Efeito Estufa (GEE). Atento a essas discussoes,



20

apos a assinatura da Convencdo-Quadro das Nag¢Ges Unidas sobre Mudanca do Clima, o Brasil
se comprometeu com a reducdo das emissdes de GEE entre 36.1% e 38.9% até 2020
(CONFERENCIA..., 2016, MMA, 2019a, MMA, 2019b). Esse compromisso foi oficializado
por meio da Politica Nacional sobre Mudanca do Clima (PNMC), instituida pela Lei n® 12.187,
de 29 de dezembro de 2009 (BRASIL, 2009, MMA, 2019c).

Para a consolidacdo do alcance das metas estabelecidas pela PNMC, o decreto n° 9.578,
de 22 de novembro de 2018, estipulou, dentre outras acGes, a reducdo em 80% a taxa de
desmatamento na Amazonia, e em 40% no Cerrado (BRASIL, 2018). Além disso, preconizou
a adogéo na agricultura da recuperacdo de pastagens degradadas, a promocao do sistema de
integracdo Lavoura-Pecuéria (iLP), a ampliacdo do uso do Sistema Plantio Direto (SPD) e da
Fixacdo Bioldgica de Nitrogénio (FBN) (BRASIL, 2018).

Para a reducdo do desmatamento em 80% na Amazonia e de 40% no bioma Cerrado,
dois importantes planos foram executados: o Plano de Acdo para a Prevencdo e Controle do
Desmatamento na Amazonia Legal (PPCDAmM) e o Plano de Acédo para Prevencdo e Controle
do Desmatamento e das Queimadas no Cerrado (PPCerrado) (BRASIL, 2018). Eles foram os
principais instrumentos de controle e monitoramento do desmatamento e queimadas dessas

duas regides, estabelecendo planos e metas para diminuicdo das areas degradadas.

2.1.2.1 Plano de Agéo para a Prevengéo e Controle do Desmatamento

O volume de producéo de alimentos para o suprimento global tem grande influéncia no
desmatamento brasileiro (KARSTENSEN; PETERS; ANDREW, 2013). Assim, a producgéo
pecuaria e de soja na Regido Amazobnica e no bioma Cerrado tem sido um dos fatores
preocupantes na busca da reducdo do desmatamento. Estima-se, por exemplo, que a expansao
de soja no bioma Cerrado deixaria de conservar cerca de 3.6 milhdes de hectares (PEREIRA et
al., 2020; SOTERRONI et al., 2019).

Visando a reducdo do desmatamento e em atencdo a meta de mitigacdo de 1.168
milhGes de tonCO2eq a 1.259 milhdes de tonCO2eq do total das emissbes até 2020,
estabelecidos pela PNMC, foram implementadas agdes para a reducdo de 80% do
desmatamento na Amazonia Legal e 40% do desmatamento no bioma Cerrado, conforme o
Decreto n® 9.578, de 22 de novembro de 2018 (BRASIL, 2018).

O PPCDAm foi criado em 2004 com o intuito de reduzir o desmatamento e levar o
desenvolvimento sustentavel a Amazonia Legal, onde, dentre outras acOes, destacaram-se a

criagdo de mais de 25 milhdes de hectares de Unidades de Conservacdo federais e a


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2009/lei/l12187.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2009/lei/l12187.htm
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homologacdo de 10 milhdes de hectares de Terras Indigenas (MMA, 2016). A execugdo do
Plano esté articulada em torno de quatro eixos teméticos: Ordenamento Fundiario e Territorial;
Monitoramento e Controle Ambiental; Fomento as Atividades Produtivas Sustentaveis; e
Instrumentos Econdmicos e Normativos, que juntos contribuiram para a reducdo do
desmatamento bem como da emisséo de GEE.

O PPCerrado tem por objetivo reduzir a taxa do desmatamento e incidéncia de
queimadas e incéndios florestais no bioma Cerrado. Dentre outras a¢6es do plano destacam-se
a disponibilizacdo de linhas de crédito rural para a recuperacdo de 8 milhdes de hectares de
pastagens degradadas, areas de Reserva Legal e Areas de Preservacdo Permanente e a
ampliacdo de 3,2 milhdes de hectares de floresta plantada para a siderurgia a carvdo vegetal
(MMA, 2019d). O Grafico 6 e o Grafico 7 apresentam as metas e o alcance obtido com a
implementacdo dos programas. Posteriormente, o Grafico 8 destaca a mitigacdo das emissdes

de GEE obtida com a mudanca de uso da terra.

Gréfico 6 — Meta de Reducéo do Desmatamento na Amazonia Legal.
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do MAM (2020).
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Graéfico 7 — Meta de Reducéo do Desmatamento no Cerrado.

Meta e Redug¢ao do Desmatamento no
Cerrado

35000
30000
25000
~_ 20000
£
> 15000
10000

5000 I
0 -

IR

5 P O > O o AN O QN
QQQQQQQQQQQQQQQQQNN»Q’@%Q

AT AT AT DT ADT ADT ADT AT AR AD
s DESMATAMENTO ANUAL Média PNMC

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do MMA (2020).

Grafico 8 — Emissdes de Gases de Efeito Estufa por mudanca no uso da Terra.
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Os dados apresentados no Gréafico 6 evidenciam que, apesar de um aumento a partir de
2012, o desmatamento da Amazonia Legal sofreu uma reducdo de 65% até 2019. Observa-se
esse declinio, também, nos dados do programa PPCerrado, onde, a0 comparar-se 0s anos de
2008 com 2018, nota-se uma redugdo de 44% na area desmatada. Assim, apesar de aumento no
desmatamento da Amazénia Legal a partir de 2016, os indices de desmatamento do bioma
Cerrado estavam bem abaixo da meta estabelecida. Ao observar-se as emissdes de GEE,
verifica-se uma reducgdo acentuada nas emissdes dos gases por mudanga no uso da terra, a partir

de 2004, ano de implementacdo do PPCDAm. Os dados mostram ainda que o desmatamento se
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manteve praticamente estavel a partir de 2009, ano de inicio da reducdo dos desmatamentos no
bioma Cerrado, demonstrando, assim, a eficiéncia dos programas de desmatamento na

mitigacdo de emissdes de GEE.

2.1.2.2 Plano ABC

Atendendo a PNMC, outra importante acdo brasileira para a mitigacdo dos GEE foi a
criagdo do Plano ABC (Agricultura de Baixa Emisséo de Carbono) (BRASIL, 2018).

Constando no artigo 17 do Decreto n® 9.578, de 22 de novembro de 2018 (BRASIL,
2018), o plano tem por objetivo promover a reducdo das emisses de GEE, através da melhoria
da eficiéncia no uso de recursos naturais, em busca de uma resiliéncia de sistemas produtivos e
de comunidades rurais (BRASIL, 2018).

Sua linha de crédito foi aprovada pela Resolu¢do BACEN n° 3.896, de 17 de agosto de
2010 (CONSELHO..., 2010) e a estimativa para sua implementacao no periodo de 2011 a 2020
era de R$ 197 bilhdes. Tem em sua composi¢do sete programas como metas, sendo eles:
Recuperacdo de Pastagens Degradadas; Integracdo Lavoura-Pecuéria-Floresta (iLPF) e
Sistemas Agroflorestais (SAFs); Sistema Plantio Direto (SPD); Fixacdo Bioldgica de
Nitrogénio (FBN); Florestas Plantadas; Tratamento de Dejetos Animais e Adaptacdo as
Mudancas Climaticas (CONSELHO..., 2010; MAPA, 2016).

Duas estimativas demonstram o total recuperado dos 15 milhGes de hectares pretendidos
para a recuperacao de pastagens pelo programa. A primeira, considerando o periodo de 2010 a
2018, estima a recuperacdo de 4.6 milhdes de hectares. J& a segunda, considerando o periodo
de 2010 a 2017, aponta uma expansdo de 10.44 milhdes de hectares (MAPA, 2018b).

O programa Lavoura Pecuéria Floresta extrapolou a meta estabelecida de 4 milhdes de
hectares, registrando cerca de 15 milhdes de hectares de adogéo no periodo correspondente de
2010 a 2015, o que gerou a mitigacao de 21.8 milhGes de toneladas de CO 2 eq. (ILPF, 2016;
IBA, 2018, MAPA, 2018b).

O SPD teve uma expansdo de 9,97 milhdes de hectares de 2010 a 2016, extrapolando a
metade de 8 milhGes de hectares. O total atingido até 2017 foi de cerca de 33 milhGes de
hectares, contribuindo com o sequestro de 18,25 milhdes Mg CO2 eq. (IBGE, 2017a; MAPA,
2018b).

Para a Fixacdo Biologica de Nitrogénio, o compromisso inicial era de 5.5 milhdes de

hectares, porém, a area de adoc¢do da Fixacdo Bioldgica de Nitrogénio chegou a 33,31 milhdes
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de hectares em 2017, com uma mitigagdo em torno de 16,88 milhdes Mg CO2 eq. (IBGE,
2017a; MAPA, 2018b).

Por fim, o Tratamento de Dejetos Animais tinha como meta inicial a adocéo de 4.40
milhGes de m3 de dejetos. Foram atingidos 1.70 m3 de tratamento, 0 que corresponde a 2.67
milhdes de Mg CO2 eq. no periodo de 2013 a 2018 (MAPA, 2018b).

Segundo as avaliagdes preliminares do programa ABC, a expectativa de mitigacao de
emissdo GEE estava entre 133,9 a 162,9 milhdes de Mg CO2 eq. As mitigacdes de emissdes de
GEE alcangados pelo plano no periodo de 2010 a 2018 estimam uma reducao entre 100,21 e
154,38 milhdes de Mg CO2 eq., estando os resultados dentro das metas estabelecidas pelo
programa (MAPA, 2018b).

2.1.2.3 Cddigo Florestal Brasileiro

O Cadigo Florestal Brasileiro foi criado pela Lei n® 4.771, de 15 de setembro de 1965
(BRASIL, 1965), no entanto, foi em sua nova verséo, promulgada pela Lei n® 12.651, de 25 de
maio de 2012 (BRASIL, 2012), que importantes mudancas no uso da terra por propriedades
privadas ocorreram. Ao determinar as areas de preservacdo e areas de exploragdo legal, o novo
Cadigo Florestal tonou-se um importante instrumento na preservacdo dos biomas, definindo,
dentre outros, as areas de Protecdo de Vegetacdo Nativa que incluem area de Preservacao
Permanente, de Reserva Legal e de Uso Restrito (BRASIL, 2012).

Por determinacdo desta Lei, areas de Reserva Legal, por exemplo, passaram a ser
definidas considerando o bioma onde se situa o imovel rural. Desse modo, imoveis rurais
situados no bioma cerrado passaram a destinar 35% da propriedade para Reserva Legal, 0s
situados em campos gerais, 20%, e os imdveis rurais localizados em areas de floresta na
Amazonia, 80% (BRASIL, 2012).

Além disso, 0 novo Cadigo Florestal permitiu aos proprietarios de imdveis rurais com
areas modificadas pela acdo do homem (edificagdes, benfeitorias, atividades agricolas,
silvicolas e agropastoril) anterior a 22 de julho de 2008, adequar-se as novas determinagdes
por meio da adocdo de boas praticas, recomposi¢cdo, compensacao e de outros instrumentos
legais previstos (BRASIL, 2012; EMBRAPA, 2016).

Outro mecanismo que vale ser destacado do Cddigo Florestal, foi a criacdo de Cota de
Reserva Ambiental, regulamentado posteriormente pelo Decreto n® 9.640, de 27 de dezembro
de 2018 (BRASIL, 2018b). A Cota de Reserva Ambiental € um titulo negociavel para areas

com vegetacdo nativa intacta ou em regeneracdo que excedem a porcentagem de areas de
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Reserva Legal. Assim, o excedente em Reserva Legal de uma propriedade pode ser usado para
compensar o déficit em outra, que esteja de preferéncia dentro do mesmo bioma e no mesmo
estado (BRASIL, 2012; EMBRAPA, 2016).

Para a regulamentacdo das medidas estipuladas em lei, 0 novo Cédigo Florestal tornou
obrigatorio a todos os imoveis rurais o0 Cadastro Ambiental Rural (CAR) para a composi¢ao
de dados ambientais das propriedades. O nimero de imoveis cadastrados € de mais 6.4
milhdes de imoveis, e a area cadastrada no Brasil em 2019 foi de 543.032.439 hectares,
extrapolando os 397.836.864 hectares passiveis de cadastro, conforme o Censo Agropecuario
de 2006 (IBGE, 2007; MAPA, 2019b).

O Cadigo Florestal Brasileiro visa, além da preservacdo dos Biomas, a reducdo do
desmatamento; a preservacdo de fontes hidricas; a preservacdo de organismos como
polinizadores de culturas e inimigos naturais de pragas; a protecdo do solo; o controle de
processos erosivos e estabilidade geoldgica dentre outros, indo além do cumprimento das metas
de reducéo de GEE.

Além das acdes aqui apresentadas para o cumprimento da PNMC, o Brasil aumentou o
seu comprometimento assinando, posteriormente, com acordo de Paris, na COP 21. As metas
assumidas pretendem reduzir as emissdes de GEE em 37% até 2025 e em 43% até 2030, com
algumas medidas ja sendo tomadas para o atingimento dessas (BRASIL, 2020). Assim, as ac0es
governamentais mencionadas evidenciam o comprometimento do Brasil com as questdes
ambientais e demonstram os resultados ja obtidos na reducéo de GEE, preservacao dos biomas
e mudancgas climaticas (MMA, 2020; MRE, 2015).

2.1.3 Aspectos Sociais

O Brasil possui mais de 15 milhdes de pessoas ocupadas com atividades rurais,
distribuidas em 5.073.324 milhdes de estabelecimentos. Do total de estabelecimentos,
aproximadamente 3.906.459 séo classificados como de agricultura familiar e ocupam apenas
23% da area destinada a producao agricola do pais (IBGE, 2017a).

Sédo consideradas propriedade de agricultura familiar aquelas que possuem area inferior
a quatro médulos fiscais, com mao-de-obra familiar utilizadas na produgdo e gestdo das
atividades, além de ter a atividade agricola como a principal fonte de renda da familia (BRASIL,
2006; IBGE, 2017a).
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A agricultura familiar e os pequenos produtores rurais sdo os maiores afetados pela
pobreza no campo, sendo a falta de recursos o principal fator para que isso ocorra (FAO, 2017).

No Brasil, o nimero de produtores rurais familiares é de aproximadamente 10 milhdes
(IBGE, 2017a). Assim, em busca de solu¢des para o desenvolvimento rural familiar, o pais tem
ofertado programas sociais para auxilio a esses produtores, promovendo o acesso ao crédito e
as tecnologias que propiciam aumento de producdo, produtividade e renda, além de agenciar a
seguranca alimentar (NEHRING; MIRANDA; HOWE, 2017; BERCHIN et al., 2019). Como
exemplo dessas politicas publicas serdo apresentadas, além de outros programas, as acfes de

extensdo rural desenvolvidas na ATER e o programa de acesso ao crédito Pronaf.

2.1.3.1 Politicas agricolas no desenvolvimento da agricultura familiar

As politicas agricolas tiveram um papel importante no desenvolvimento da agricultura
familiar no Brasil. O servigo de extensédo rural teve inicio em 1948, com a criacdo Associacdo
de Crédito e Assisténcia Rural (ACAR) que prestava servigos técnicos e sociais as familias,
além conceder acesso a créditos rurais (FONSECA, 1985; PEIXOTO, 2008).

A Lein®12.188, de 11 de janeiro de 2010 (BRASIL, 2010), instituiu a Politica Nacional
de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural para a Agricultura Familiar e Reforma Agréria

(PNATER). Foi a partir dela que a ATER passou a oferecer

[...] servicos de educagdo ndo formal de carater continuado, na busca de
desenvolver o0s processos de gestdo, producdo, beneficiamento e
comercializacdo. Esse servigo estende-se as atividades e servigos
agropecudrios e ndo agropecudrios, incluindo-se as atividades
agroextrativistas, florestais e artesanais (BRASIL, 2010).

Porém, dos mais de 5 milhGes de propriedades rurais em 2017, apenas 1.025.443
recebiam algum tipo de assisténcia tecnica. Dessas, 70% eram de agricultura familiar,
equivalente a em torno de 708 mil propriedades (IBGE, 2017a).

Considerando o servico de assisténcia prestado pelo governo (Federal, Estadual e
Municipal) esse nimero é ainda menor. Do total de propriedades assistidas por assisténcia
técnica em 2017, apenas 388.077 recebiam essa assisténcia (IBGE, 2017a). A agricultura
familiar representava a maior parte desses assistidos, cerca de 307 mil. Assim, das quase 400
mil propriedades que recebiam assisténcia governamental, apenas 80 mil eram de propriedades
ndo familiares (IBGE, 2017a).
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Dados de 2006 evidenciam um percentual similar de assisténcia, com cerca de 20% do
total de estabelecimentos sendo assistidos. Porém, segundo a frequéncia dessas assisténcias,
observa-se que cerca de 12.8% das propriedades a recebiam ocasionalmente, e apenas 9.32% a
recebiam regularmente (IBGE, 2007). O Grafico 9 apresenta o numero de propriedades e a

frequéncia da assisténcia.

Grafico 9 — Propriedades Rurais e a Orientacdo Técnica recebida.
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do IBGE (2007).

Embora haja uma deficiéncia em relacdo ao quantitativo de propriedades alcancadas
pelos programas governamentais, nota-se que a maior parte dos assistidos se encontram nas
propriedades rurais familiares, grupo que apresenta maior caréncia de recursos (FAO, 2017).
Portanto, considerando que a assisténcia técnica rural pode propiciar aos produtores assistidos
regularmente um aumento de renda de 362% por hectare, evidencia-se a importancia da
extensdo e da assisténcia técnica, bem como a necessidade de ampliagdo dos servicos em
numero de assistidos (SENAR, 2017).

2.1.3.2 Pronaf

Além dos programas de assisténcia técnica, o crédito rural é outro elemento importante
no desenvolvimento da agricultura familiar. Com a finalidade de levar crédito a uma taxa mais
baixa do que as praticadas no mercado, em 1996 foi criado o Pronaf (BRASIL, 1996; BRASIL,
2006). Esse programa tem o intuito de custear investimentos que promovam a melhoria nas
estruturas, beneficiamento, industrializacdo e a melhoria nos servi¢os no meio rural, garantindo

a geracdo de renda e melhoria no uso da méo de obra familiar (BNDS, 2020). Ele é dividido em
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subprogramas que tém destinacdo especifica de acordo com a caracteristica do investimento a
ser realizado e a caracteristica do produtor, sendo eles: Pronaf Agroinddstria, Pronaf Mulher,
Pronaf Agroecologia, Pronaf ECO, Pronaf Mais Alimentos, Pronaf Jovem e Pronaf Cotas-
Partes (BNDS, 2020).

Outra acdo desenvolvida pelo Pronaf é o servico de ATER. Através da Lei n® 12.188,
de 11 de janeiro de 2010 (BRASIL, 2010), foi instituida a PNATER, que presta servicos de
assisténcia aos agricultores familiares, assentados da reforma agraria, povos indigenas, os
remanescentes de quilombos e os demais povos e comunidades tradicionais (BRASIL, 2010).

Os dados apresentados no Grafico 10 mostram a evolugdo da concessdo de créditos e
dos valores contratados do Pronaf.

Graéfico 10 — Valor Disponivel e Valor contratado.
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Fonte: Elaborado com base nos dados de Bianchini (2015).

Nota-se um crescimento gradual em nimero de contratacdes e de disponibilidade de
crédito, o que indica forte adesdo por parte dos produtores. Porém, nos periodos
correspondentes a 2012/2013 e 2013/2014 houve um crescimento maior do valor contratado
em relacdo ao valor disponibilizado. Isso ocorreu devido a criagdo de linhas de créditos

adicionais em funcdo da seca, que acarretaram em um aumento na demanda (BIANCHINI,
2015).
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2.1.3.3 Outras politicas e acOes

Além dos programas de extensdo técnica rural e concessdo de crédito, o governo
estabelece outros programas e a¢des focando na seguranca alimentar e nutricional da populagéo,
bem como o desenvolvimento da agricultura familiar (SEDES, 2020). Dentre eles destacam-se:

Programa de aquisicdo de Alimentos (PAA). Com recursos do Ministério da
Cidadania, o programa foi ciado pelo art. 19 da Lei n® 10.696, de 02 de julho de 2003 (BRASIL,
2003). Objetiva a compra de alimentos produzidos pela agricultura familiar, com dispensa de
licitacdo, e os destina as pessoas em situacdo de insegurancga alimentar e nutricional e aquelas
atendidas pela rede socioassistencial, pelos equipamentos publicos de seguranca alimentar e
nutricional e pela rede publica e filantrépica de ensino (BRASIL, 2003; SEDES, 2020);

Acesso a dgua. O Ministério da Cidadania conta com o Programa Nacional de Apoio a
Captacdo de agua de chuva e outras Tecnologias Sociais de Acesso a Agua — o Programa
Cisternas, que integra também o Agua para todos. Esse programa foi instituido pela Lei n°
12.873 de 24 de outubro de 2013 (BRASIL, 2013a) e regulamentado pelo Decreto n° 8.038, de
4 de julho de 2013 (BRASIL, 2013b), com o intuito de sanar os problemas com o abastecimento
de 4gua, devido a distancia para o0 acesso, escassez de chuva, salinidade das aguas subterraneas
e concentracdo de mananciais. E destinado principalmente aos indigenas, quilombolas e
comunidades tradicionais, geralmente localizadas em territérios mais isolados (BRASIL,
2013a; BRASIL, 2013b; SEDES, 2020);

Programa Fomento Rural. A Lein®12.512, de 14 de outubro de 2011 (BRASIL, 2011)
e 0 Decreto n®9.221, de 6 de dezembro de 2017 (BRASIL, 2017) regulamentam esse programa,
cujo publico-alvo sdo agricultores rurais em situacdo de vulnerabilidade social ou em situacédo
de extrema pobreza ou pobreza, a exemplo de agricultores familiares e povos e comunidades
tradicionais, como indigenas, extrativistas e quilombolas. As a¢des sdo de acompanhamento
social e produtivo e a transferéncia direta de recursos financeiros para projetos produtivos. O
valor desses recursos varia de R$ 2,4 mil ou R$ 3 mil, dependendo da modalidade e do fomento
rural (BRASIL, 2011, BRASIL 2017; SEDES, 2020).

Embora os programas aqui apresentados tenham dado atencéo a populagdo mais pobre
do campo, outro ponto que vale destaque € a questdo indigena. Apesar de o Brasil ter sido
signatario da Declaracdo das Nag¢Ges Unidas sobre os Direitos dos Povos Indigenas (UNDRIP)
em 2007, e de possuir uma legislacdo que regula a demarcacéao de areas indigenas, essas terras
constantemente sdo motivos de disputas ligadas a garimpeiros madeireiros e produtores rurais

(HANNA; VANCLAY, 2013). A producdo rural em terras indigenas muitas vezes é exercida
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de forma ilegal dentro das reservas (BEGOTTI; PERES, 2019). Um dos fatores que influencia
esse cultivo ilegal € o ndo reconhecimento dos indigenas como proprietarios das terras, o que
impede a contratacdo de crédito junto a bancos e financiadoras. Assim, eles estabelecem
parcerias e acordos de arrendamento com produtores rurais ndo indigenas para terem acesso a
esse crédito e garantir a geracdo de renda (LIMA et al., 2020). Além disso, as politicas atuais
do governo vém buscando o afrouxamento na preservagdo das areas de reservas indigenas, o
que pode pbr em risco a preservacdo ambiental, a sobrevivéncia e a cultura indigena
(BEGOTTI; PERES, 2019).

Assim, embora as acGes governamentais busquem, através de acdes direcionadas e
diminuicdo da pobreza, a diminuicdo da desigualdade e o desenvolvimento social rural, hé
grande parcela da populacdo rural ndo contemplada pelos programas governamentais de
assisténciatécnica, e, embora amparada com leis, alguns grupos ainda se encontram em situacéo

de vulnerabilidade.

2.2 Informacdes e o conhecimento na formacao das atitudes

Para dar embasamento tedrico e metodoldgico a construcdo e realizacdo desta pesquisa,
na primeira subsecdo desta secao trés fenémenos importantes foram caracterizados. O primeiro
é a formacao da atitude frente a determinado objeto ou tema (no caso da pesquisa, 0 agronegécio
brasileiro) e a importancia da informacao nesse processo. O segundo refere-se a aspectos do
“consumo” de informagdes e a formagao do conhecimento sobre determinado tema. O terceiro
é a superestimacdo do préprio conhecimento e a sua relacdo com as atitudes. Na segunda
subsecdo, foram apresentados como o0s sentimentos, o posicionamento politico e caracteristicas
sociodemogréaficas vém sendo utilizadas em estudos para auxiliar na compreenséo das atitudes

frente a determinado tema.

2.2.1 Atitudes, informagdes e a calibragcdo do conhecimento

A atitude ¢é a avaliacdo de um objeto em atributos como bom/ruim, prejudicial/benéfico,
avesso/ndo-avesso (EAGLY; CHAIKEN, 1993). Essa avaliacdo ocorre de forma esponténea e
sem esforgo consciente, por meio da combinagdo das percepcbes cognitivas, afetivas e
comportamentais do individuo. Desse modo, um mesmo objeto pode ter mais de uma avaliagéo,
onde uma atitude geral (positiva ou negativa) é dada pela forca da associacdo dos valores dos
atributos preexistentes (KARDES; SANBONMATSU,1993; AJZEN, 2001).
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Por sua relevancia para a compreensédo e previsdo do comportamento social, alguns
estudos vém buscando conhecer as atitudes da populacdo em relacdo a diferentes objetos e
temas (AJZEN, 2001). Cui e Shoemaker (2018), por exemplo, mediram as atitudes da
populacdo chinesa em relacdo a alimentos geneticamente modificados (GM). Para isso,
utilizaram a pergunta: “Em geral, vocé apoia alimentos GM?”, possibilitando trés possiveis
respostas: “apoio”, “oponho” e “neutro”. A pesquisa obteve participantes do publico geral,
midia, empresas privadas e governo, em 31 provincias chinesas. Os resultados apontaram que
11.9% dos entrevistados tinham uma atitude de apoio a GM, 41.4% eram neutros quanto a sua
utilizacdo e 46.7% eram contrarios.

Com relacdo a parte cognitiva da formacéo das atitudes, sabe-se que ela é influenciada
pelas informagfes. Assim, mesmo as informacgfes desconhecidas desempenham um papel
importante na formacdo da atitude. Se um individuo conhece apenas informacGes positivas do
agronegocio brasileiro, sua atitude ndo terd por base as informagdes negativas; portanto, a
atitude do individuo depende ndo sé da quantidade de informacGes conhecidas como também
das desconhecidas por ele (KARDES; SANBONMATSU, 1993).

Porém, mesmo as informacGes conhecidas podem apresentar algumas especificidades
na forma como sdo recebidas e “consumidas” pelas pessoas, e podem, portanto, impactar a
formagéo das atitudes. Por exemplo, as informacgdes podem nem sempre ter uma recepgéo
imparcial pela populagdo. Vallone, Los e Lepper (1985) realizaram um estudo em que
analisaram a reacdo de estudantes a cobertura feita pela imprensa sobre o massacre em Beirute,
em 1982, classificando-os em trés grupos: pro-Israel, pré-Palestina e neutros. Ao apresentarem
as mesmas noticias sobre o massacre aos diferentes grupos, constataram que 0 grupo neutro as
classificou como “imparciais” ou “isentas”, porém, cada lado (pro-Palestina/pro-Israel) viram
as noticias como enviesadas para defender o grupo oposto. Esse fenébmeno ficou conhecido
como Efeito da Midia Hostil, que € quando uma mesma noticia pode ter interpretacdes
diferentes variando de acordo com a atitude de quem a recebe (VALLONE; LOS; LEPPER,
1985).

E possivel, também, que uma informacdo cientifica nem sempre resulte em uma
mudanca de atitude, de modo que uma pessoa com uma atitude contréria ao consumo de
alimentos geneticamente modificados, por exemplo, mantenha sua opinido mesmo ante a
informagdes que evidenciem a seguridade do alimento (SCOTT; INBAR; ROZIN, 2016;
SCHOLDERER; FREWER, 2003).

Estamos, ainda, mais dispostos a consumir informagdes que corroboram com uma

opinido que ja possuimos, considerando conteudos contrarios como enviesados. Broke et al.
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(1967), em um experimento, pediram para que 23 estudantes avaliassem a habilidade de
persuasao de apresentadores juniores e seniores de uma escola de ensino médio do lowa. Foram
apresentadas aos participantes duas gravacdes sobre tabagismo, uma afirmando que o cigarro
causa cancer e outra contestando essa afirmacéo. Informaram aos participantes que as gravagoes
teriam um ruido, que podia ser corrigido apertando um botdo. Em seus resultados constataram
que os fumantes eram mais propensos do que os nao-fumantes a tentar remover o ruido da
gravacdo contestando o vinculo entre tabagismo e cancer de pulmdo. Ao mesmo tempo, 0S
fumantes eram menos propensos do que 0s ndo-fumantes a tentarem remover a interferéncia da
mensagem afirmando um vinculo entre cancer e fumo. Os resultados ainda indicaram que 0s
fumantes foram mais interessados no contetido que favoreciam sua opinido.

Além das especificidades no “consumo” de informagdes, sabe-se ainda que, em geral,
os individuos se mostram otimistas ao avaliarem o préprio conhecimento, julgando saber mais
sobre algo do que de fato sabem (KRUGER; DUNNING, 1999). Assim, quando precisam gerar
explicagOes, percebe-se um conhecimento limitado sobre o mesmo. Lawson (2006) solicitou
que estudantes classificassem o seu nivel de conhecimento sobre o funcionamento de uma
bicicleta. Logo ap0s, pediu para que eles a desenhasse com todos seus elementos. Verificou que
individuos que julgavam ter um conhecimento alto do objeto, sabiam pouco sobre o
funcionamento e os elementos que a compunha. E mesmo ap6s apresentar uma figura de uma
bicicleta completa e pedir para que fossem completadas as partes que faltavam em outra figura,
os individuos que julgavam alto conhecimento ainda apresentaram dificuldades (LAWSON,
2006).

A superestimagdo do conhecimento pelo individuo ja tinha sido constatada
anteriormente por Kruger e Dunning (1999), que verificaram que os individuos ndo sé ignoram
0 quanto o seu conhecimento € limitado, como ignoram esta acdo. Assim, 0 meta-conhecimento
(a ignorancia da ignorancia), além de fazer com que superestimem o proprio conhecimento, faz
subestimar também o conhecimento dos outros, fendbmeno conhecido como Efeito Dunning-
Kruger (KRUGER; DUNNING, 1999).

A contraposicdo do conhecimento que o individuo julga possuir (conhecimento
autoavaliado) com o conhecimento que de fato ele possui (conhecimento objetivo), é chamada
de calibracéo do conhecimento (ALBA; HUTCHINSON, 2000; WINNE; MUIS, 2011). Neste
fenomeno, o conhecimento ¢ dado como “calibrado” quando a suposicdao de conhecimento €
equivalente ao conhecimento real; portanto, quando o individuo julga saber muito, mas, na
verdade, sabe pouco, ou quando o individuo julga saber pouco, mas, na verdade, sabe muito,
esse conhecimento ¢ considerado “mal calibrado” (WINNE; MUIS, 2011).
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A partir destas pressuposicOes estudos vém analisando a atitude em conjunto com a
calibracdo do conhecimento, sugerindo que atitudes extremas estejam associadas ao efeito
Dunning-Kruger. Motta, Callaghan e Sylvester (2018), por exemplo, realizaram uma pesquisa
para medir as atitudes, conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo em relagcdo a
politica anti-vacina e ao autismo. Aplicado nos EUA, o questionario on-line mensurou o
conhecimento autoavaliado perguntando aos participantes se eles julgavam saber mais ou
menos sobre o autismo em relacdo a médicos. A mesma pergunta foi feita em relagdo aos
cientistas, onde a respostas para ambas as perguntas possuiam uma escala de 5 pontos entre “sei
muito menos” e “sei muito mais”. O conhecimento objetivo sobre o autismo foi medido por
meio de dez perguntas sobre o tema, com duas possiveis respostas: verdadeiro ou falso. O
desconhecimento sobre vacinas foi medido pela pergunta “As vacinas administradas a criancas
em idades jovens podem torna-las autistas?”, para a qual as respostas foram dadas em uma
escala de 4 pontos, indo de “Elas definitivamente podem” a “Elas definitivamente ndo podem”.
Foi avaliada também a atitude da populagdo por meio da pergunta “Os pais devem poder nao
decidir vacinar seus filhos contra sarampo, caxumba e rubéola?”, tendo as respostas
disponibilizadas em escala Likert de 5 pontos. Os resultados mostraram que os individuos com
uma atitude negativa em relacdo a politica de vacinas desconheciam os seus efeitos e tinham
baixa consciéncia sobre o autismo, porém, julgavam saber mais que médicos e cientistas
(MOTTA,; CALLAGHAN; SYLVESTER, 2018).

Em outro conjunto de estudos, Fernbach et al. (2019) avaliaram as atitudes da populacédo
em relacdo a alimentos geneticamente modificados (GMO), também em conjunto com o
conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo. Em um dos quatro estudos realizados, foi
questionado aos participantes qual era o nivel de compreensdo deles sobre GMOs
(conhecimento autoavaliado). Para medir as atitudes, duas perguntas foram feitas, ambas com
resposta mensurada em até 7 pontos na escala Likert. A primeira media o nivel de oposicéo aos
GMOs, indo de “sem oposicdo” a “oposicdo extrema”, e a segunda media o nivel de
preocupacao em relacdo ao GMOs, indo de “sem preocupagdo” a “extrema preocupacao”. Logo
apos, foi medido o conhecimento objetivo por meio de 15 perguntas sobre ciéncia e genética,
com respostas em uma escala de 7 pontos que iam de “Definitivamente falso” a
“Definitivamente verdadeiro”. Os resultados do estudo também constataram que atitudes
extremas estdo relacionadas ao efeito Dunning-Kruger, onde a oposicdo a alimentos
geneticamente modificados estava associada a um alto conhecimento autoavaliado, porém, a

um baixo conhecimento objetivo sobre ciéncia e genética (FERNBACH et al., 2019).
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2.2.2 Sentimento, posicionamento politico e caracteristicas sociodemogréaficas na investigacao

das atitudes

Além dos aspectos cognitivos anteriormente apresentados (a importancia e o “‘consumo”
das informacGes e a superestimacdo do conhecimento), outros fatores também devem ser
considerados na investigacdo da atitude. Utilizados em estudos para a compreensédo da atitude
frente a um objeto, o sentimento, o posicionamento politico e variaveis sociodemograficas
contribuem para um melhor entendimento da formacdo da atitude, comportamento e
caracterizagédo da populagao estudada.

Os sentimentos, por exemplo, podem ser um fator determinante no processo de
julgamento do objeto e na formacéo de atitude, j& que as respostas de avaliacdo a um objeto em
itens afetivos sdo dadas mais rapidamente do que os cognitivos. Verplanken, Hofstee e Janssen
(1998) analisaram a acessibilidade das respostas sobre como um individuo se sentiu e pensou
em relacdo a um objeto. Em um dos seus estudos, um experimento controlado por computador,
pediram para os participantes respondessem como se sentiam e 0 que pensavam sobre 0 nome
de 4 marcas, dando suas respostas 0 mais rapido possivel. Assim, utilizaram pares de adjetivos
para avaliar 0os aspectos afetivos e cognitivos. Os adjetivos afetivos utilizados foram:
desagradavel/agradavel, excitante/aborrecido, bom/mau, frio/quente, negativo/positivo,
desconfortavel/confortavel, favoravel/desfavorével e problematico/excelente. Os adjetivos
cognitivos  foram: caro/barato, conhecido/desconhecido, bom/mau, antigo/novo,
negativo/positivo, atil/indtil, favoravel/desfavoravel e problematico/excelente.

Como resultados obtiveram que as avaliagdes de sentimento em relagdo as marcas foram
dadas mais rapidamente, sugerindo uma maior acessibilidade as respostas afetivas dadas pelos
individuos. Desse modo, a resposta de um individuo na andlise das atitudes da populacéo frente
ao agronegocio brasileiro pode ser baseada em uma resposta afetiva, por ser de maior
acessibilidade, fazendo com que o sentimento frente ao agronegocio brasileiro seja um aspecto
importante a ser conhecido. Sabe-se também que em casos de ambivaléncia afetiva/cognitiva,
ou seja, quando suas respostas cognitivas ndo correspondem a suas respostas afetivas, a
afetividade tende a se sobressair a cognigdo na formagdo da atitude. Isso pode ocorrer em uma
analise do agronegdcio brasileiro; por exemplo, é possivel que a atitude de um individuo seja
dada por seus aspectos afetivos nos casos que esses ndo correspondam a sua parte cognitiva.

Lavine et al. (1998) realizaram um estudo em que analisaram a ambivaléncia
afetiva/cognitiva, examinando 0s aspectos cognitivos e afetivos das atitudes em relacdo aos

candidatos presidenciais nas elei¢des americanas nos anos de 1980, 1984, 1988 e 1992. Para
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medir os aspectos afetivos utilizaram a seguinte pergunta: “Por causa do tipo de pessoa que ele
é, ou por causa de algo que ele fez — alguma vez o fez sentir’’: Como respostas aos anos de
1980 a 1984 utilizaram trés termos emocionais positivos (esperan¢oso, orgulhoso, simpatico) e
quatro negativos (raiva, medo, inquietacao, desgosto). Para medir o conhecimento/cognicdo em
1980 foram seis termos de tracos positivos (moral, conhecedor, inspirador, capaz de resolver
problemas econémicos, capaz de fornecer uma lideranca forte, capaz de desenvolver boas
relacGes com outros paises) e trés termos de tracos negativos (desonesto, fraco e fome de poder),
variando em termos e numero de termos nas elei¢Bes subsequentes. As respostas foram dadas
em uma escala de 4 ponto, onde 1=extremamente bom, 2=bastante bom, 3=n&o muito bom e
4=ndo esta nada bom. Como resultados verificaram que quando da existéncia da ambivaléncia
afetiva/cognitiva a afetividade era maior determinante na formacdo das atitudes. Sabendo a
importancia dos aspectos afetivos na formacao das atitudes, é possivel que haja uma grande
correlagéo entre elas justificando o seu conhecimento na investigacgao de atitudes.

Assim como os aspectos afetivos, estudos vém analisando o posicionamento politico em
conjunto com as atitudes. McCright, Dunlap e Marquart-Pyatt (2015) analisaram a crenca nas
mudancas climaticas associadas ao posicionamento politico das pessoas. Para a medir as
atitudes, com participantes de 25 paises da Unido Europeia, foram empregados cinco
indicadores, com duas variaveis de item Gnico e trés indices compostos. Ja para medir o
posicionamento politico foi utilizada a divisdo esquerda-direita, onde o0s participantes
responderam a seguinte pergunta: “Em questfes politicas, as pessoas falam de ‘esquerda’ e
‘direita’. Como vocé colocaria suas opinides nesta escala?”. Os participantes fizeram sua
indicacdo em uma escala de 1-10, onde 1 significava esquerda e 10 significava direita. Os
resultados mostraram que cidad&os de esquerda possuem uma crenca mais forte nas mudancas
climaticas e maior apoio a acdo para mitiga-las do que os cidaddos de direita. 1sso ocorreu em
14 paises da Europa Ocidental. Ndo havia tal divisdo ideoldgica em 11 ex-paises comunistas,
provavelmente devido a baixa importancia politica da mudanca climatica e ao significado
diferente da identificacdo esquerda-direita nesses paises.

Ogunbode, Doran e Béhm (2020) examinaram como a exposi¢cdo as informacdes
contidas no relatério especial do IPCC (Intergovernmental Panel on Climate Change) se
relaciona com as atitudes publicas em relagdo as mudancas climaticas na Noruega. Em conjunto
com a investigagdo das atitudes foi examinado também o posicionamento politico dos
participantes, entre esquerda e direita. Em relacdo a como os entrevistados percebiam a ameaca
das mudancas climaticas, os resultados mostram que essa percep¢do diminuiu com uma

mudanga crescente para a extremidade direita do espectro politico. Também houve uma
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correlacdo significativa entre a orientacdo politica e a exposicao ao relatdrio especial do IPCC
na previsao da ameaca percebida das mudangas climéticas, com uma mais fraca percepcao de
ameaca e mudanca na preocupacao com as mudancas climaticas entre as pessoas que se
identificaram como estando na extremidade direita do espectro politico. Isto demonstra uma
correlacdo entre a atitude e o posicionamento politico, sendo possivel que haja essa mesma
relacdo com a atitude em relagdo ao agronegocio brasileiro.

Além disso, caracteristicas sociodemograficas também podem contribuir para a
compreensdo das atitudes. Panzone et al. (2016) utilizaram as caracteristicas sociodemogréaficas
juntamente com as atitudes (implicitas e explicitas) sobre o meio ambiente, a fim de verificar
uma possivel relagdo com o comportamento sustentavel de consumo. Para as atitudes implicitas
os entrevistados foram solicitados a associar uma série de palavras com valéncia positiva ou
negativa a uma série de imagens “sustentdveis” ou “insustentaveis”. Para as atitudes explicitas
0s participantes tiveram que avaliar seu nivel de concordancia com afirmacfes em uma escala
Likert de 5 pontos, indo de 1 (‘Discordo totalmente’) a 5 (‘Concordo totalmente’). Como
caracteristicas sociodemograficas foram utilizadas: género, nivel educacional, renda e idade.
Verificou-se que os homens tém atitudes pré-ambientais mais baixas do que as mulheres, e que
a idade estava negativamente correlacionada com a preocupagdo ambiental e positivamente
relacionada com a agdo ambiental verde. Em relacdo a renda, esta ndo estava relacionada a
atitudes explicitas e implicitas e consumo sustentavel, enquanto as vendas totais de alimentos e
bebidas se correlacionaram negativamente com o indice consumidor sensivel ao meio ambiente.
Em relacdo ao nivel de escolaridade, tanto a graduacdo quanto a pés-graduacdo estavam
positivamente relacionadas ao indice consumidor sensivel ao meio ambiente e a preocupacéao
ambiental. Além disso, os autores constataram que o aumento do nivel educacional esta
diretamente ligado com as preocupacfes ambientais e 0 comportamento sustentavel.

O comportamento ambiental também foi investigado por Sanchez, Lopez-Mosquera e
Lera-Lopez (2016). Além das atitudes, os autores levaram em consideragdo as variaveis
sociodemogréaficas e posicionamento politico no desenvolvimento de dois comportamentos
ecoldgicos na Espanha relacionados a consumo e compra. A percepcao ambiental foi dada pelos
entrevistados por meio de quatro opgdes de resposta: (i) 'um problema imediato e urgente’, (ii)
‘'um problema para o futuro’, (iii) 'uma moda passageira’ e (iv) 'ndo € um problema’. Além disso,
duas escalas mediram o comportamento de consumo pro-ambiental (escala do tipo Likert 1-4,
4 representando a maior frequéncia de consumo) e comportamento de compra pré-ambiental
(escala do tipo Likert 1-3, representando a maior frequéncia de compra). O nivel de informacéo

sobre questdes ambientais foi medido por meio das seguintes perguntas aos entrevistados: Vocé
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2 ¢

se considera “bem informado”, “bastante informado”, “pouco informado” ou “ndo informado”
sobre questdes ambientais? Por fim, as caracteristicas sociodemogréficas consideradas foram
idade, género e nivel de escolaridade (classificados em 10 niveis, desde menos de 5 anos de
escolaridade até a pos-graduacdo), além da situacdo ocupacional do entrevistado. Os resultados
mostram que os mais idosos expressam com maior frequéncia comportamentos de consumo e
compra pré-ambientais além de estarem mais propensos a se envolver em comportamentos pro-
ambientais. Verificou-se ainda que o nivel de escolaridade influencia apenas o comportamento
de consumo pro-ambiental, ndo o comportamento de compra. Com relacdo ao género,
constatou-se que eles apenas determinam o comportamento de compra pré-ambiental e ndo o
comportamento de consumo dos cidaddos. Além disso as atitudes pessoais, situagdo de trabalho,
género feminino e nivel de informacdo ambiental sdo as varidveis que mais influenciam
positivamente o0 comportamento de compra pré-ambiental. A utilizacdo das variaveis
sociodemogréficas para compreensdo das atitudes pode ser também aplicada ao agronegdcio
brasileiro, com o intuito de conhecer quais delas tém correlacéo e podem explicar as atitudes.
Pesquisas tém avaliado atitudes e calibragdo do conhecimento em relacdo a temas
distintos. Outras, avaliam as atitudes em conjunto com as caracteristicas sociodemogréficas,
posicionamento politico e a emoc¢do na busca da compreensao das atitudes e do comportamento
da populacdo. Porém, ndo ha pesquisas que investiguem a atitude da populacdo frente ao
agronegocio, tdo pouco ha pesquisas que facam essa investigacdo associada a calibracdo do
conhecimento e a aspectos emocionais, ao posicionamento politico e as caracteristicas

sociodemogréaficas.
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3 MATERIAIS E METODOS

3.1 Amostra e questionario

Para atingir os objetivos propostos realizou-se uma pesquisa online com 600
participantes das cinco regides do Brasil. A distribuicdo dos questionarios e coleta de dados foi
feita por uma empresa especializada neste tipo de servigo.

O questionario foi divido em duas se¢Bes (Apéndice ). Na primeira, foram mensuradas
as seguintes caracteristicas sociodemogréaficas: idade, género (masculino/feminino/outro),
classe social (A/B/C/D/E), nivel de escolaridade (ensino fundamental incompleto/ensino
fundamental completo/ensino médio incompleto/ensino médio completo/ensino superior
incompleto/ensino superior completo/ensino pos-superior incompleto/ensino pds-superior
completo) e regido que vivia no Brasil (Sul, Sudeste, Centro Oeste, Nordeste, Norte). Para a
classificacdo da classe social utilizou-se o seguinte parametro de renda: classe A - acima de R$
15.676,00, classe B - entre R$ 5.226,00 e R$ 15.675,00, classe C - entre R$ 2.091,00 e R$
5.225,00, classe D - entre R$ 1.046,00 e R$ 2.090,00 e classe E - até R$ 1.045,00.

Na segunda secdo foram mensurados o conhecimento autoavaliado, 0 conhecimento
objetivo, a percepcao sobre o proprio desempenho nas afirmativas de conhecimento objetivo,
as atitudes e os sentimentos dos participantes frente ao agronegocio brasileiro. O conhecimento
autoavaliado foi mensurado por meio da indicacdo do participante do seu nivel de conhecimento
sobre 0 agronegdcio brasileiro, em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo de “l=vaga
compreensdo” a ‘“7=alta compreensdo”. Para medir o conhecimento objetivo sobre o
agronegocio brasileiro foram apresentadas 41 afirmativas, nas quais o participante indicava o
nivel de veracidade em escala de 7 pontos, indo de “l=definitivamente falso” a
“7=definitivamente verdadeiro”. Para cada afirmativa foi atribuida uma pontuagdo que variava
de -3 a 3, de acordo com alternativa assinalada pelo participante. Por exemplo, em uma
afirmativa cuja a resposta era falsa, caso o participante assinalasse “Definitivamente Falso”

2999

receberia a pontuacao de “3”, caso assinalasse “Nao tenho certeza” receberia a pontuagao “0”,
caso assinalasse “Definidamente verdadeiro” receberia a pontuacao “-3”. Posteriormente, os
valores obtidos pelo participante em cada uma das afirmativas foram somados, criando-se uma
pontuacdo Unica por participante para conhecimento objetivo.

Na se¢do em que se mensurou o conhecimento objetivo, foi adicionada uma questéo de
atencdo ao preencher o questionario, onde o participante deveria assinalar a resposta “Talvez

falso” para uma das afirmativas. Os participantes que ndo estavam atentos foram excluidos da
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amostra. Também foi solicitado aos participantes que avaliassem o seu desempenho em relagéo
as afirmativas utilizadas para mensurar o conhecimento objetivo. Os participantes indicaram a
sua percepcao de desempenho em uma escala de 7 pontos, indo de “1=muito ruim” a “7=muito
bom”. Para medir a atitude foram utilizados trés itens. No primeiro, “Em sua opinido, o
agronegocio brasileiro é:”, 0 respondente deveria indicar sua opinido sobre o agronegdcio
brasileiro em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo de “l=muito ruim” a “7=muito bom”.
No segundo item, “Em sua opinido, o agronegocio brasileiro é:”, 0 respondente deveria indicar
sua opinido em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo de “l1=muito maléfico” a “7=muito
benéfico”. No terceiro item, “Qual seu nivel de oposi¢do ao agronegocio brasileiro?”, o
respondente deveria indicar seu nivel de oposicdo em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo
de “1=me oponho fortemente” a “7= apoio fortemente”.

Na segunda sec¢do, foram ainda mensurados o posicionamento politico e 0s sentimentos
dos participantes em relacdo ao agronegécio. O posicionamento politico foi medido por meio
da pergunta: “Politicamente, vocé considera seu posicionamento:”, na qual 0s participantes
deveriam indicar seu posicionamento em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo de
“Totalmente esquerda” a “Totalmente direita”. Os sentimentos foram medidos por meio da
pergunta: “O agronegécio brasileiro faz eu me sentir:”, em que 0s participantes deveriam
também indicar seu nivel de sentimento em uma escala tipo Likert de 7 pontos, indo de

“1=Totalmente triste” a “7=Totalmente feliz”.

3.2 Analise de Dados

Os dados foram analisados em duas etapas. Na primeira etapa, a estatistica descritiva
foi utilizada para caracterizar a amostra e 0s principais resultados referentes as mensuracées de
atitudes, conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, caracteristicas sociodemogréaficas
(idade, género, escolaridade, regido e posicionamento politico). A analise descritiva baseou-se
em porcentagens e foi realizada no software Stata 14.

Na segunda etapa, foram realizados testes de Kruskal-Wallis para a verificar se havia
diferenca significativa entre trés grupos: os participantes com atitudes extremamente negativas,
atitudes imparciais e atitudes extremamente positivas frente ao agronegécio. No questionario,
a atitude foi mensurada por trés perguntas. Foi realizado o Alpha de Cronbach para essas trés
perguntas e obteve-se resultado superior a 0.70, indicando que a atitude de cada participante
poderia ser representada por meio da média aritmética simples das trés perguntas de atitude. No
grupo 1, ficaram os participantes cuja media aritmética de atitude foi entre 1 a 2 pontos; este
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grupo representa participantes com atitudes extremamente negativas frente ao agronegocio. No
grupo 2, ficaram os participantes cuja média aritmética foi entre 2.1 a 5.9 pontos; este grupo
representa participantes que tiveram atitudes imparciais frente ao agronegécio. No grupo 3,
ficaram os participantes cuja média foi entre 6 a 7 pontos; este grupo representa participantes
com atitudes extremamente positivas frente ao agronegdcio. Os testes Kruskal-Wallis foram
realizados para as seguintes varidveis: nivel de escolaridade, conhecimento autoavaliado,
conhecimento objetivo, desempenho, sentimento, posicionamento politico, idade e classe
social. Este teste permite a identificacdo da diferenca entre grupos, porém, ndo € possivel
identificar em quais grupos ela ocorre. Para identificar quais grupos eram distintos dentro de
uma mesma variavel foi utilizado o teste Dunn. A diferenca foi significativa quando o p < 0.05.

A comparacdo entre grupos de atitudes também se deu com relacdo as variaveis género
e regido. Por se tratarem de variaveis nominais foi utilizado o teste Chi-Squared para a
identificacdo de grupos distintos dentro de cada variavel. Para a varidvel regido o teste foi
realizado pelo método Monte Carlo, por possuir mais de 20% das células com contagem inferior
abs.

A relacdo entre conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo foi medida por
meio do Teste de Kruskal-Wallis e teste Dunn. Para ilustrar a relagdo entre o conhecimento
autoavaliado e conhecimento objetivo uma representagdo grafica foi realizada.
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4 RESULTADOS

4.1 Caracterizacao da amostra: conhecimento autoavaliado, o conhecimento objetivo,

desempenho, atitudes e sentimento

A amostra inicial foi composta por 600 participantes, porém, 132 foram excluidos
devido a desatencdo em responder ao questionario. A amostra final constituiu-se por 468
participantes, cujos resultados das caracteristicas sociodemograficas sdo apresentados na
Tabela 1.

Mais de 60% dos participantes tinham entre 16 e 40 anos e menos de 1% tinha idade
acima de 70 anos. Esses percentuais diferem da populagdo brasileira, pois a faixa etéria entre
16 a 40 anos representa aproximadamente 40% da populacédo e os brasileiros acima de 70 anos
representam menos de 1% (IBGE, 2010). Com relacdo ao género, a amostra apresentou um
namero discretamente maior de mulheres. Essa diferenca assemelha-se a encontrada na
populacéo brasileira, cujo percentual de mulheres € de 55% (IBGE, 2010).

O nivel de escolaridade dos participantes concentrou-se no ensino médio completo e
ensino superior completo, o que é uma superestimacdo do nivel de escolaridade da amostra
comparado a populacdo. No Brasil, apenas 25.2% dos cidaddos possuem o ensino médio
completo, 35.3% das pessoas possuem o ensino fundamental incompleto e 25.2% pararam de
estudar apds concluir o ensino fundamental (IBGE, 2020). Quase a metade dos participantes
eram oriundos da regido Sudeste, seguido pela regido Nordeste; estas regides, de acordo com o
Censo, concentram o maior numero de habitantes no Brasil, sendo 42.1% na regido Sudeste e
27.8% na regido Nordeste (IBGE, 2010).

Com relacdo a classe social, ao compararmos os dados da amostra com a populacao
brasileira, percebeu-se que a amostra pareceu ndo ser representativa em relacdo a renda. Em
2010, o Brasil apresentava uma distribuicdo de renda pouco equilibrada, com cerca de 65% da
populacdo pertencente a classe E, ou seja, com renda inferior a um salario minimo. Na amostra,
a classe E representou menos de 20% dos participantes, sendo mais de 50% da amostra
pertencentes as classes B e C. Para fazer a comparacéo entre a renda da amostra e da populacéo
brasileira utilizou-se como parametro o salario-minimo praticado em cada periodo, R$ 510.00
em 2010 e R$ 1.045.00 em 2020. Quanto ao posicionamento politico, a maior parte dos

participantes declararam-se como neutros, porém, notou-se uma maior inclinacdo da amostra
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para a direita, sendo o nimero de participantes que declararam seu posicionamento “totalmente
direta” maior do que os que se consideravam “totalmente esquerda”.

Ao analisarmos os dados anteriormente apresentados, nota-se que, em media, a amostra
é mais idosa e mais educada do que a populacdo brasileira. Verifica-se também um nivel de
renda mais elevado dos participantes desse estudo comparado a populagéo brasileira. Contudo,
h& uma similaridade da amostra e da populagdo em relacdo ao género e a regido de moradia.
Portanto, os resultados desta pesquisa devem ser interpretados considerando as limitagdes das

caracteristicas sociodemograficas da amostra.

Tabela 1 — Caracteristicas sociodemograficas da amostra e posicionamento politico.

Variaveis Casos %
Idade 10-20 anos 10.04
21-30 anos 31.62
31-40 anos 26.28
41-50 anos 14.32
51-60 anos 11.32
61-70 anos 5.7
mais de 70 0.64
Género Masculino 44.66
Feminino 55.34
Nivel de Escolaridade Ensino Fundamental Incompleto 1.7
Ensino Fundamental Completo 2.35
Ensino Médio Incompleto 6.20
Ensino Médio Completo 29.91
Ensino Superior Incompleto 15.60
Ensino Superior Completo 26.07
Ensino Pés Superior Incompleto 4.70
Ensino Po6s Superior Completo 13.46
Regido em que vive Sul 15.38
Sudeste 49.36
Centro-oeste 7.69
Nordeste 20.30

Norte 7.26
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Tabela 1 — Caracteristicas sociodemograficas da amostra e posicionamento politico (cont.)
Variaveis Casos %
Classe Social A 3.42

B 16.45
C 39.10
D 22.22
E 18.80
Posicionamento Politico 1 Totalmente Esquerda 5.56
2
3
4
5
6
7

491

10.68
37.61
16.24

10.90
Totalmente Direita 14.10

A Tabela 2 apresenta os resultados referentes ao conhecimento autoavaliado,
conhecimento objetivo, percepcdo do desempenho, atitudes e sentimento dos participantes
frente ao agronegdcio brasileiro. Em relagcdo ao conhecimento autoavaliado, um terco dos
participantes julgaram sua compreensao a respeito do agronegécio como mediana, porém, nota-
se que a maior parte dos participantes consideraram a sua compreensao a respeito do
agronegocio como sendo baixa. Este resultado pode ser visto pelo nimero de participantes que
marcaram 1, 2 e 3 na escala, que foi maior do que o nimero de participantes que marcaram 5,
6 e 7. A respeito do conhecimento objetivo, os participantes receberam uma pontuacao para
cada umas das suas respostas, conforme explicado na se¢do de Materiais e Métodos. Vale
retomar que um participante que acertasse todas as questdes conseguiria pontuacdo maxima de
123 pontos (41 afirmagdes x 3 pontos) e um participante que errasse todas as questdes teria
pontuacédo de -123 pontos (41 afirmagdes x -3 pontos). Considerando a pontuagéo positiva, ou
seja, 0s acertos, um participante que atingisse aproximadamente 62 pontos teria 50% de éxito
nas respostas ao questionario. Os resultados demonstram que mais da metade dos participantes
obtiveram pontuacdo menor do que 30 pontos, indicando um baixo conhecimento sobre o
agronegocio brasileiro. Os participantes com mais acertos totalizaram menos de 1% da amostra,
estando sua pontuacdo entre 81 e 90 pontos, ou seja, mais de 30 pontos abaixo da pontuagédo
méaxima.

As atitudes dos participantes em relacdo ao agronegocio foram medidas por meio de trés
perguntas. No geral, os resultados demonstram que os participantes tém atitude positiva frente
ao agronegdcio. Na primeira questdo (Atitude 1), menos de 2% dos participantes consideraram

0 agronegdcio como muito ruim. Na segunda questdo (Atitude 2), um terco da amostra
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considerou o agronegdcio brasileiro muito benéfico. Na terceira questdo (Atitude 3), a maior
parte dos participantes demonstrou apoio ao agronegocio brasileiro, com mais de um terco da
amostra afirmando apoiar fortemente.

Quanto ao sentimento, as respostas dos participantes seguiram 0 mesmo comportamento
em relagdo as atitudes. A maior parte da amostra demonstrou um sentimento positivo em relagdo
ao agronegécio brasileiro, com mais de um quarto dos participantes afirmando que o

agronegocio brasileiro os faz totalmente feliz.

Tabela 2 — Conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, desempenho, atitudes e sentimento.

Variaveis Casos %

Conhecimento Autoavaliado 1 VVaga compreensao 14.32
2 10.26
3 14.32
4 30.33
5 19.66
6 5.34
7 Alta compreenséo 5.98

Conhecimento Objetivo -20 a -11 pontos 064
-10 a -1 pontos 1.71
0 pontos 0.85
1 a 10 pontos 10.68
11 a 20 pontos 21.37
21 a 30 pontos 26.92
31 a 40 pontos 16.03
41 a 50 pontos 12.18
51 a 60 pontos 5.56
61 a 70 pontos 2.78
71 a 80 pontos 1.07

81 a 90 pontos 0.21




Tabela 2 — Conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, desempenho, atitudes e sentimento (cont.)

Variaveis Casos %
Desempenho 1 Muito ruim 15
2 491
3 13.68
4 28.21
5 33.12
6 11.75
7 Muito bom 6.84
Atitude 1 1 Muito ruim 1.92
2 2.14
3 6.20
4 12.39
5 24.36
6 24.36
7 Muito bom 28.63
Atitude 2 1 Muito maléfico 2.99
2 4.27
3 5.98
4 13.68
5 17.52
6 21.58
7 Muito benéfico 33.97
Atitude 3 1 Me oponho fortemente 6.41
2 5.56
3 8.33
4 14.32
5 15.81
6 14.32
7 Apoio fortemente 35.26
Sentimento 1 Totalmente triste 3.42
2 4.06
3 5.13
4 17.09
5 24.79
6 17.74
7 Totalmente feliz 27.78

45
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4.2 Comparagdo entre os grupos com atitudes extremamente negativas, extremamente

positivas e neutras frente ao agronegécio

Conforme explicado anteriormente, os participantes foram divididos em trés grupos a
partir das suas respostas para atitudes frente ao agronegécio brasileiro: grupo com atitudes
extremamente negativas (grupo 1), grupo com atitudes imparciais (grupo 2) e grupo com
atitudes extremamente positivas (grupo 3). As variaveis escolaridade, conhecimento
autoavaliado, conhecimento objetivo, desempenho, sentimento, posicionamento politico, idade
e classe social, foram submetidas aos testes de Kruskal-Wallis para que se pudesse realizar um
comparativo e identificar possiveis diferencas entre os grupos. Os resultados indicaram que nao
ha diferenca significativa entre os grupos de atitude para as variaveis escolaridade (Chi-Square
= 5.535 e p>0.05) e classe social (Chi-Square = 1.857 e p>0.05). Os resultados apontaram que
hé diferenca significativa entre os grupos de atitude para as seguintes variaveis: conhecimento
autoavaliado (Chi-Square = 8.889 e p<0.05); conhecimento objetivo (Chi-Square = 8.210 e
p<0.05); desempenho (Chi-Square = 19.542 e p<0.05); sentimento (Chi-Square = 185.136 e
p<0.05); posicionamento politico (Chi-Square = 64.361 e p<0.05); idade (Chi-Square = 9.016
e p<0.05). A Figura 2 apresenta os resultados dos testes de Kruskal-Wallis.
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Figura 2 — Conhecimento objetivo, conhecimento autoavaliado, desempenho, idade, posicionamento politico e
sentimento, por grupo de atitude.

100.00- 7.00- * o
75.00] e £ 6.00] Itl_jl
5,00
50.00
4,00 o
3.00

0.007] 200
_ o

C. OBJETIVO
SENTIMENTO

-]

o
o
(S )

1 2 3 1 3
ATITUDE TOTAL ATITUDE TOTAL
7.00 Tt ° o 7.00 ST
6.00 6.00
[=]
E 5,00 8 s.00-
E
s =
o 4.007 O 4.00
% -4
o [
3.00] 3.00]
2.00 ° ° 2.00
1.00 = @ 1.00
2 3 2 3
ATITUDE TOTAL . ATITUDE TOTAL

IDADE

AUTOAVALIADO
w & oo
o ©o o
T3 9

; 40,00
2,00 ° é
20,00

1.00

T T
2 3 1 2

ATITUDE TOTAL ATITUDE TOTAL

7.00 —
o
.00 80.00 °
T
3

-

Na Figura 2, a linha representa o valor mediano, a caixa sombreada representa o
intervalo interquartil e os tracos, acima e abaixo da caixa, representam o valor maximo e
minimo. Os outliers sdo excluidos do valor minimo e mostrados como um circulo. Desse modo,
com base na magnitude das proporcdes médias, os sujeitos do grupo 3 (atitude extremamente
positiva) possuem maior idade, sentimento mais positivo e posicionamento politico de direita.
Em sentido oposto, os sujeitos do grupo 1 (atitude extremamente negativa) possui menor idade,
sentimento negativo e posicionamento politico de esquerda. Para uma analise mais robusta, a
fim de identificar exatamente qual grupo diferia entre si, foi realizado o teste Dunn. As

diferencas entre grupos, por variaveis, sdo apresentadas na Tabela 3.
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Tabela 3 — Diferenca entre grupos de atitude para conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo,
desempenho, sentimento, posicionamento politico e idade.

Diferenca
Comparacao Erro
Mean/Rank Padrdo P.valor

Conhecimento autoavaliado
Atitudes imparciais - Atitudes extremamente
positivas -35,70 12.53 0.13

Conhecimento objetivo
Atitudes imparciais - Atitudes extremamente

positivas 33,80 12.80 0.025
Desempenho

Atitudes imparciais - Atitudes extremamente

positivas -51,59 12.39 0.00
Sentimento

Atitudes extremamente negativas — Atitudes

imparciais -134,92 33.08 0.00
Atitudes extremamente negativas - Atitudes

extremamente positivas -286,21 33.33  0.00
Atitudes imparciais - Atitudes extremamente

positivas -151,28 12.49 0.00

Posicionamento politico
Atitudes extremamente negativas — Atitudes

imparciais -130,02 32.81 0.00
Atitudes extremamente negativas - Atitudes

extremamente positivas -206,94 33.05 0.00
Atitudes imparciais - Atitudes extremamente

positivas -76,91 12.39 0.00
Idade

Atitudes extremamente negativas - Atitudes -87,03 34.13 0.32

extremamente positivas

As varidveis conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo e desempenho
apresentaram diferenca entre 0s grupos de “atitudes imparciais” e “extremamente positivas”,
sem diferenca significativa entre os grupos extremos de atitude. A variavel idade diferiu apenas
entre 0s grupos de atitude “extremamente positiva” e “extremamente negativa”. Sentimento e
posicionamento politico diferiram entre os trés grupos de atitude.

O teste Chi-Square foi aplicado para as variaveis género e regido por tratarem-se de
variaveis nominais. Os resultados indicaram que ndo ha diferenca entre os grupos de atitudes
para estas variaveis. Para a variavel regido o teste foi realizado pelo método Monte Carlo, por
possuir mais de 20% das células com contagem inferior a 5, Chi-Square = 4.832 e p>0.05. Para

a variavel género os resultados foram, Chi-Square = 4.106 e p>0.05.
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Para testar se a divisdo das atitudes em trés grupos influenciou os resultados, testes
adicionais foram realizados. Para isso, foram criados sete grupos de atitudes, conforme a escala
utilizada no questionario (Apéndice A). Nos resultados dos testes adicionais, encontrados no
Apéndice B, as variaveis conhecimento objetivo e idade ndo apresentaram diferenca entre 0s
grupos de atitude, diferindo dos resultados encontrados na divisédo de trés grupos. A diferenca
entre os dois testes pode ter sido ocasionada pela criagdo do grupo “atitudes imparciais”, o qual
agrupava 5 niveis de atitudes, impactando, assim, nos resultados. Assim, o conhecimento
objetivo e as variaveis sociodemograficas ndo sao significativas para explicar a diferenca entre
grupos. Os demais resultados se mantiveram nos testes adicionais, demonstrando a sua robustez.

Para investigar a relagdo entre conhecimento autoavaliado e conhecimento objetivo foi
realizado o teste de Kruskal-Wallis. O teste apontou diferencas na pontuacdo do conhecimento
objetivo entre os sete niveis de conhecimento autoavaliado (Chi-Square de 24.547 e p < 0.05).
Os postos médios de conhecimento objetivo por nivel de conhecimento autoavaliado s&o
apresentados na Tabela 4.

Tabela 4 — Posto médio de conhecimento objetivo por nivel de conhecimento autoavaliado.

Conhecimento

autoavaliado N Posto médio de conhecimento objetivo
1 67 211,12
2 48 197,39
3 67 248,51
4 141 247,30
5 92 249,62
6 25 296,18
7 28 151,34

Dado o resultado do teste de Kruskal-Wallis, foi realizado o teste Dunn para verificar
entre quais niveis de conhecimento autoavaliado encontravam-se diferencas de conhecimento
objetivo. Considerando uma escala de 7 niveis de conhecimento autoavaliado, os resultados
indicaram que os participantes que julgaram possuir um alto conhecimento autoavaliado sobre
0 agronegacio brasileiro (nivel 7) diferiram quanto ao conhecimento objetivo dos participantes
que indicaram nivel de conhecimento autoavaliado 3, 4 5 e 6. Os resultados do teste Dunn séo
apresentados na Tabela 5. A relacdo entre conhecimento objetivo e conhecimento autoavaliado
é apresentado no Grafico 11, indicando que, em relacdo ao agronegécio brasileiro, o

conhecimento dos participantes esta associado ao efeito Dunning-Kruger.
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Tabela 5 — Diferencas entre o conhecimento objetivo por nivel de conhecimento autoavaliado.

Diferenca
Comparacéao Mean/Rank Erro Padréo P. valor
Conhecimento
objetivo
Nivel 7 - Nivel 3 -97,17 30.427 0.030
Nivel 7 - Nivel 4 -95,96 27.975 0.013
Nivel 7 - Nivel 5 -98,28 29.183 0.001
Nivel 7 - Nivel 6 -144.84 37.205 0.000

CONHECIMENTO OBJETIVO

Grafico 11 — Conhecimento objetivo por conhecimento autoavaliado.

40

30

\/

20

1 2 3 4 ]
CONHECIMENTO AUTOAVALIADO

[=2]
—



51

5 DISCUSSAO E CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, identificou-se a relagdo entre atitudes, conhecimento autoavaliado e
conhecimento objetivo da populagdo sobre o agronegdcio brasileiro, bem como as suas atitudes
e 0 seu nivel de conhecimento objetivo a respeito do tema. Comparou-se diferentes grupos de
atitudes frente ao agronegocio e as possiveis diferencas existentes quanto a caracteristicas
sociodemogréficas, conhecimento autoavaliado, conhecimento objetivo, sentimento e
posicionamento politico. Por fim, investigou-se a relagdo entre o conhecimento autoavaliado e
0 conhecimento objetivo sobre o agronegdcio.

Assim, trés conjuntos de resultados principais merecem ser discutidos. O primeiro diz
respeito ao conhecimento objetivo e as atitudes da populacdo frente ao agronegécio brasileiro.
Os resultados mostraram que as atitudes frente ao agronegécio sdo, no geral, positivas e que 0
conhecimento objetivo da populacdo é baixo. O segundo diz respeito aos grupos de atitudes
frente o agronegdcio, cujos resultados demonstraram que 0s grupos de atitudes ndo tém
diferencas quanto a caracteristicas sociodemogréficas, porém, houveram diferencas entre os
grupos quanto ao posicionamento politico e sentimentos. O terceiro diz respeito a relacdo entre
0 conhecimento autoavaliado e o conhecimento objetivo, em que constatou-se o efeito
Dunning-Kruger.

Examinando o conhecimento objetivo, notou-se que, embora 0 agronegdcio seja um
importante setor da economia brasileira com varias estratégias de marketing (programas de TV,
propagandas, canais) (PROGRAMA CONEXAO..., 2016; CEPEA, 2019; MAPA, 2019a;
SANTOS; DA SILVA; MACIEL, 2019), o conhecimento objetivo da populacdo brasileira
sobre o agronegdécio ainda é baixo. Uma possivel explicacdo para isso pode estar ligada ao
préprio questionario desenvolvido por esse estudo. Diferente de estudos anteriores que usaram
questionarios validados para medir o conhecimento objetivo, o questionario aplicado neste
estudo ndo possuia validagdo prévia, sendo elaborado por meio de dados cientificos e dados
oficiais do governo brasileiro (MOTTA; CALLAGHAN; SYLVESTER, 2018; FERNBACH
et al., 2019). Para contornar a ndo validagdo, o questionario foi submetido a especialistas da
area e a pré-testes antes da sua aplicacdo. Porém, ainda assim € possivel que as escolhas das
questdes e o recorte do agronegocio brasileiro apresentado no questionario tenham impactado
0s resultados obtidos. Além disso, ao observarmos o alto nivel de escolaridade da amostra e o
baixo nivel de conhecimento objetivo sobre o agronegdcio, especula-se que este possa nao estar
presente na educacdo formal dos individuos ou, ainda, que haja uma abordagem insuficiente e

de pouca contribuicdo para o seu conhecimento.
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Com relagdo as atitudes, os resultados demonstram que, no geral, elas foram positivas.
Porém, ao observarmos o conhecimento objetivo, tem-se que nos testes com trés grupos de
atitudes os extremos de atitude (atitudes extremamente positivas e atitudes extremamente
negativa) ndo apresentaram variagdo do conhecimento objetivo e, nos testes adicionais
realizados com sete grupos de atitudes, ndo houve variagdes do conhecimento objetivo em
nenhum dos grupos. Desse modo, embora ndo seja possivel testar pelos dados coletados, €
possivel que as atitudes da populacdo sejam dadas mais por meio da interpretacdo individual
sobre o agronegdcio brasileiro do que com base no conhecimento objetivo sobre o tema. Assim,
participantes com atitudes extremamente positivas podem ter uma visao sobre o agronegdcio
mais ligadas aos aspectos positivos do setor, especialmente a parte econémica; e que
participantes com atitudes extremamente negativas podem ter interpretacdo do termo
agronegocio mais ligadas aos aspectos negativos, como desmatamento, uso de agrotéxico e
disputas por terras indigenas. Ainda que houvesse uma breve defini¢do do conceito agronegécio
no questionario, € possivel que esse conceito ndo tenha sido comtemplado de maneira
igualitaria entre os participantes. Sabe-se, por exemplo, que ha uma distincdo errbnea entre a
agricultura familiar e a producdo em larga escala de comodities no Brasil (VALENTE, 2008).
Assim, conguanto o conceito agronegocio englobe tanto a agricultura familiar quanto a
producdo em grande escala, parte da populacdo pode julgar o agroneg6cio como apenas a
producdo de comodities em larga escala. Desse modo, participantes de atitudes contrarias ao
agronegocio podem nao identificar a agricultura familiar como parte do setor, o que pode
impactar na sua atitude.

Com relacdo aos grupos de atitudes, o conhecimento autovalidado e desempenho,
diferiram entre os grupos de atitude extremamente positiva € o grupo de atitude imparciais; e
as variaveis sentimento e posicionamento politico, diferiram nos trés grupos de atitude; e as
varidveis sociodemograficas ndo diferiram entres os grupos. Assim, individuos com atitudes
positivas tém sentimento positivo em relacdo ao agronegdcio brasileiro e posicionamento
politico de direita; individuos com atitudes negativas tém sentimento negativo em relagéo ao
agronegdcio e posicionamento politico de esquerda.

Com relacdo ao sentimento, como ja explicado anteriormente, os resultados
demonstraram um baixo conhecimento objetivo e um baixo conhecimento autoavaliado, o que
nos leva a especular que as atitudes frente ao agronegdcio possam ser direcionadas por fatores
ndo cognitivos (normalmente informag6es estdo relacionadas a aspectos cognitivos) e sim
emocionais. De fato, os resultados demonstraram que pessoas que tém um sentimento positivo

possuem atitudes mais positivas sobre 0 agronegocio brasileiro, pessoas que tém um sentimento
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neutro possuem atitudes imparciais sobre o agronegécio brasileiro e pessoas com atitudes mais
negativas tém sentimentos negativos sobre o agronegdcio brasileiro. De acordo com estudos
anteriores, 0s sentimentos sdo grandes influenciadores das atitudes, sendo estas acessadas mais
rapidamente pelo individuo quando baseadas em avaliacbes sentimentais (LAVINE et al.,
1998; VERPLANKEN; HOFSTEE; JANSSEN, 1998). Ora, uma mudanca de atitude
relacionada ao agronegocio pode ndo estar relacionada ao “consumo” de informagfes, mas a
uma mudanca de sentimentos.

Além dos sentimentos, o posicionamento politico também variou de acordo com as
atitudes. Os resultados dos testes, com trés grupos de atitudes, indicam que participantes com
atitudes negativas tinham um posicionamento politico mais de esquerda, participantes com
atitudes imparciais tinham um posicionamento politico neutro e participantes com atitudes
positivas tinham um posicionamento politico mais de direita. Assim, especula-se que as atitudes
negativas de individuos politicamente de esquerda possam influenciar em discussao de pautas
politicas para o agronegdcio. E possivel, por exemplo, que politicos de esquerda suprimam
pautas relacionadas ao agronegocio em sua proposta eleitoral ou que eleitores de esquerda
optem por politicos ou partidos que ndo abordem o setor em suas propostas eleitorais.

Considerando os estudos das atitudes em conjunto com o efeito Dunning-Kruger,
levantou-se a hipotese de que atitudes radicais frente ao agronegdcio estavam associadas a um
alto conhecimento autoavaliado sobre o tema, mas a um baixo conhecimento objetivo. De fato,
ao analisar-se o nivel indicado do conhecimento pelos participantes (conhecimento
autoavaliado) e o conhecimento objetivo verificado pelo questionario, confirma-se a existéncia
do efeito Dunning-Kruger com relacdo ao agronegocio brasileiro. Esse resultado corrobora com
resultados de outras pesquisas onde os individuos que diziam saber mais sobre determinado
tema sabiam menos (LAWSON, 2006; MOTTA; CALLAGHAN; SYLVESTER, 2018;
FERNBACH et al., 2019). Porém, a hipdtese principal deste estudo é parcialmente rejeitada ja
que o grupo de atitudes extremamente negativas assemelha-se ao grupo de atitudes imparciais
e ao grupo de atitudes extremamente positivas quanto ao conhecimento autoavaliado e ao
conhecimento objetivo. Para a confirmacdo da hipotese seria necessaria uma semelhanca
apenas entre os grupos de extrema atitude e distin¢do do grupo de atitudes imparciais.

Com base nesses resultados algumas implicagcdes podem ser apresentadas. Em primeiro
lugar, os resultados apontam que as atitudes ndo se relacionam com o conhecimento objetivo
sobre o agronegdcio, mas, sim, ao sentimento e ao posicionamento politico. Neste sentido,

considerando que o nivel educacional da amostra € relativamente alto em comparacdo com a
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populacdo brasileira, especula-se que o agronegécio ndo esteja presente nas informacdes
consumidas por esses individuos. Embora programas de TV e propagandas a respeito do
assunto sejam veiculadas, essas informacg6es ndo parecem ser suficientes ou mesmo chegam a
esses individuos. Sabe-se que estratégias de marketing podem contribuir para a mudanca de
atitudes, e como o sentimento positivo esta ligado a atitude positiva, um marketing informativo
com apelo afetivo poderia contribuir para a mudanca de atitudes dos que possuem atitudes
contrarias (BAGOZZI; GOPINATH; NYER, 1999; HWANG; YOON; PARK, 2011).

Como apontado anteriormente, a interpretacdo a respeito do agronegécio pode
contribuir para a atitude negativa, assim, informacoes reafirmando a agricultura familiar como
parte do agronegdcio poderiam gerar sentimentos positivos e cooperar para a mudanca de
atitudes. Sabendo ainda que atitudes sd@o mais faceis de serem construidas e mudadas na
infancia, programas escolares como criacdo de hortas e visitas técnicas, onde ha a participacao
efetiva de criancas no meio rural, podem também contribuir para a criacdo de sentimentos
positivos e, como consequéncia, atitudes positivas em relacdo ao agronegdcio.

Este estudo apresenta algumas limitacbes que podem ser consideradas em futuras
pesquisas. Primeiro, o questionario aplicado para medir o conhecimento objetivo foi baseado
em dados cientificos. Estes, por sua vez, nao refletem uma verdade absoluta, o que fez com que
as questdes aplicadas consideradas corretas tenham se baseado no que era assim considerado
até sua aplicacdo. Além disso, o instrumento apresenta um recorte sobre o agronegdcio
brasileiro, sendo possivel que a abordagem de outras questdes ou uma aplicacdo futura gere
resultados diferentes dos encontrados a respeito do conhecimento objetivo sobre o agronegdcio
brasileiro. Novas pesquisas poderdo abordar assuntos nao suscitados por este questionario, bem
como trazer alternativas de respostas diferente das aqui possibilitadas. Segundo, este estudo
ndo abordou a fonte de “consumo” das informagdes por parte dos participantes, o que também
pode ser um aspecto relevante a ser problematizado, pois permite identificar quais os veiculos
de informacbes sdo mais e menos utilizados nesse processo. Terceiro, a ocupagdo dos
participantes foi outro fator ndo abordado, de modo que pesquisas futuras podem utilizar-se
dessa variavel a fim de compreender as influéncias nas atitudes frente ao agronegécio. Por
ualtimo, outra limitag&o é a propria interpretacdo do termo agronegdcio, sendo importante, entéo,
conhecer 0 que os individuos entendem por este conceito e se sua interpretacdo tem relacéo

com as suas atitudes.
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APENDICE A — QUESTIONARIO

DADOS SOCIOECONOMICOS

1- Qual suaidade?

2- Sexo: () Feminino ( ) Masculino ( ) Outro

3- De acordo com a sua renda, qual sua classe social?
( ) A-acimade R$ 15.676,00,

( ) B -classe B - entre R$ 5.226,00 e R$ 15.675,00
() C-classe C - entre R$ 2.091,00 e R$ 5.225,00
( ) D -entre R$ 1.046,00 e R$ 2.090,00

( ) E-até R$ 1.045,00.

4- Qual seu grau de escolaridade maximo?

Ensino fundamental: ( ) Completo () Incompleto
Ensino médio: ( ) Completo () incompleto
Ensino superior: ( ) Completo ( ) incompleto
Ensino pos superior: ( ) Completo ( ) incompleto
5- Regido em que vive:

() Sul

( ) Sudeste

( ) Centro-oeste

( ) Norte

( ) Nordeste
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INTRODUCAO AO AGRONEGOCIO

Conceitualmente, o agronegocio é o negocio da produgdo agricola. Inclui a agricultura, a
pecuaria, a distribuicdo de produtos e insumos, méaquinas agricolas, processamento e
fornecimento de sementes, além de marketing e vendas, englobando todos 0s agentes da cadeia
de alimentos e as instituicdes que a influenciam.

CONHECIMENTO AUTOAVALIADO

A seguir, vamos interpretar o seu entendimento sobre o agronegdcio em uma escala de sete
pontos. Para garantir que vocé entende a escala, esta se¢do explica quais s&o os trés niveis de
sete, para o entendimento necessario, usando o exemplo de como uma besta (arma) funciona.
Leia cada descricdo para ter uma ideia de como usar esse padrdo. Como voceé verd, um 7 implica
conhecimento detalhado e profundo, um 1 implica pouquissimo conhecimento e um 4 esta no
meio.

Conhecimento de nivel 7: Uma pessoa com conhecimento de bestas de nivel 7 pode lhe contar
tudo sobre suas partes e como elas funcionam juntas. Essa pessoa pode dizer que uma besta tem
uma peca de metal rigida e flexivel como um arco com um fio ou uma linha forte; que o arco
esteja permanentemente montado em um bloco de madeira ou metal; e que o arame é puxado
para trés por algo que oferece uma vantagem mecanica - uma alavanca, um pequeno bloco e
uma manivela, ou uma manivela enrolada em torno de um carretel que puxa um arame preso
ao arame. O fio do arco € retido por um pino conectado a um gatilho e uma flecha é colocada
na frente dele. O pino estéa diretamente conectado ao gatilho, de modo que, quando vocé puxa
o0 gatilho, ele faz com que ele gire em torno de um ponto tal que a extremidade se move para
baixo e libere o fio do arco. Quando o pino libera o fio, 0 arco se desdobra muito rapidamente,
transmitindo rapidamente a energia armazenada no arco flexionado a flecha.

Conhecimento de nivel 4: Uma pessoa com conhecimento de nivel 4 pode saber que a besta é
um arranjo fixo de arco e flecha; que ele tem mais poder do que um arco e flecha normal, porque
permite puxar a corda com mais forca e prender nela, em vez de segura-la; e que é entdo liberado
por um gatilho.

Conhecimento de nivel 1: uma pessoa com conhecimento de nivel 1 pode saber como é uma
besta e o que ela faz (dispara flechas).

Clique continuar se vocé entendeu a escala.

Usando a escala que vocé acabou de aprender indique o nivel de conhecimento que vocé possui
sobre o agronegdcio brasileiro.

1 2 3 4 5 6 7
Vaga Alta
Compreenséo Compreenséo
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CONHECIMENTO SOBRE O AGRONEGOCIO

Agora serdo apresentadas uma série de afirmativas sobre o agronegocio brasileiro. Por favor,
indique a resposta por meio da escala de sete niveis, onde 1 é “Definidamente Falso” ¢ 7
“Definitivamente Verdadeiro”. Por favor, responda as perguntas da melhor maneira possivel.
N&o use recursos externos para obter assisténcia. Todas as respostas corretas serdo exibidas no
final da pesquisa.

Selecione aqui para concordar com a seguinte declaracdo. "N&o usarei recursos externos para
responder as perguntas.”

1- Toda a producédo do agronegdcio brasileiro destina-se a exportacao.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

2- O agronegdcio brasileiro contribui para o saldo positivo da balanca comercial brasileira.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

3- Os principais estados exportadores de produtos agricolas no Brasil sdo: Mato Grosso, Sdo
Paulo e Parana.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

4- Os principais produtos agricolas exportados pelo Brasil sdo: soja, carnes e produtos

florestais.
1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro

certeza

5- O Brasil € o terceiro maior produtor mundial de soja.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

6- O numero de bovinos por hectare no Brasil vem diminuindo ao longo dos anos.
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1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

7- As abelhas sdo importantes para a producdo agricola, pois além da producdo do mel e
outros produtos apicolas, sdo responsaveis pela polinizacéo.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

8- O Brasil possui programas governamentais destinados a mitigacdo de Gases de Efeito
Estufa.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

9- A mudanca de uso da terra foi responsavel pela mitigacdo da emissdo de Gases de Efeito
Estufa.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

10- Por lei, os produtores rurais sdo obrigados a manter uma area de reserva legal em suas
propriedades, visando contribuir com a preservacao do meio ambiente.,

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

11- No Brasil, os servicos de assisténcia técnicas rural sao prestados Unica e exclusivamente
por entidades privadas.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

12- Plantas daninhas podem ser combatidas com agrotoxicos.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro

certeza
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13- No Brasil, o rebanho bovino é maior que o de frango em nimero de cabecas.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

14- O Brasil possui mais de 50% do territério coberto com vegetacdo nativa.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

15- O Plano ABC é um plano de alfabetizacéo para produtores rurais.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

16- O Brasil é o principal exportador de celulose do mundo.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

17- No Brasil, ha mais pessoas vivendo no meio rural do que no meio urbano.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

18- O tamanho da propriedade € um fator determinante para que o produtor seja considerado
um agricultor familiar.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

19- No Brasil, ha programas governamentais exclusivos para a assisténcia a agricultores
familiar.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

20- O cultivo de hortas e pomares, para consumo proprio, em residéncias urbanas sdo exemplos
atividades relacionadas a agricultura familiar.



1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

21- EUA ¢ o principal comprador de produtos agricolas Brasileiros.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

71

22- O Brasil possui programas de combate ao desmatamento e incéndio na Regido Amazonica

e Cerrado.
1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro

certeza

23- A producdo brasileira de frango concentra-se principalmente na regido Sul.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

24- No Brasil, menos da metade do territério € ocupado com a producdo agropecuaria.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

25- Animais transgénicos podem realizar fotossintese.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez N&o Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

26- Alimentos transgénicos ndo possuem DNA.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

27- Frangos de granja recebem horménios que auxiliam no crescimento.

1 2 3 4 5 6 7
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Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

28- A hidroponia é uma técnica organica de cultivo.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

29- O agronegdcio consiste na producdo e comercializacdo em grande escala de commodities.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

30- A inseminacdo artificial € uma técnica proibida de ser utilizada na reproducao bovina.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

31- A Biotecnologia consiste no estudo e producéo de organismos geneticamente modificados.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

32- Algumas espécies de milho ndo possuem raizes.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

33- Inoculantes s&o utilizados para facilitar a fixacdo de nitrogénio no solo.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

34- Na criacdo de bovinos, apenas vacas leiteiras podem ser confinadas.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro

certeza
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35- Essa questdo € designada para checar se as questdes estdo sendo lidas com cuidado. Por
favor marque “Talvez Falso” para indicar que sua leitura ¢ cuidadosa.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente Talvez Nao tenho Talvez Provavelmente Definitivamente
Falso Falso Falso certeza verdadeiro verdadeiro verdadeiro

36- O Etanol é um alcool produzido a partir da cana de acuUcar.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

37- Dejetos de porcos podem ser utilizados na producéo de energia.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

38- Menos da metade das propriedades rurais brasileiras recebem assisténcia técnica rural.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

39- Apesar de ter diminuido por muito anos, em anos recentes, 0 desmatamento da Regido
Amazonicas voltou a aumentar.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente ~ Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

40- A maior parte dos produtores rurais brasileiros estdo classificados como agricultores
familiares.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Nao Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

41- A concessao de crédito do Pronaf - Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar tem sido reduzida desde a sua criagao.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho verdadeiro verdadeiro verdadeiro

certeza
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42- Programa de aquisicdo de Alimentos (PAA) é um repasse em dinheiro feito pelo governo
federal a agricultores familiares em situacdo de inseguranca alimentar, visando aquisicdo de
alimentos pra consumo proprio.

1 2 3 4 5 6 7
Definitivamente  Provavelmente  Talvez Néo Talvez Provavelmente  Definitivamente
Falso Falso Falso tenho  verdadeiro verdadeiro verdadeiro
certeza

Em relacdo ao questionario anteriormente aplicado, vocé acha que seu desempenho foi:

1 2 3 4 5 6 7
Muito Muito
ruim bom

ATITUDES SOBRE O AGRONEGOCIO BRASILEIRO

A seguir, faremos uma série de perguntas sobre suas atitudes em relacdo ao agronegdcio
brasileiro.

Em sua opinido, o agronegocio brasileiro é:

1 2 3 4 5 6 7
Muito Muito
ruim bom

Em sua opinido, o agronegocio brasileiro é:

1 2 3 4 5 6 7
Muito Muito
maléfico Benéfico

Qual o seu nivel de oposi¢do ao agronegdcio brasileiro?

1 2 3 4 5 6 7
Me oponho Apoio
Fortemente Fortemente

POSICIONAMENTO POLITICO

Politicamente, vocé considera seu posicionamento:

1 2 3 4 5 6 7
Totalmente Totalmente
Esquerda Direita
AFETO

O agronegocio brasileiro faz eu me sentir:

1 2 3 4 5 6 7
Totalmente Totalmente
Triste Feliz
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RESPOSTAS DE CONHECIMENTO OBJETIVO

1. Toda a producgdo do agronegdcio brasileiro destina-se a exportagdo. Falso.

2. O agronegocio brasileiro contribui para o saldo positivo da balanca comercial brasileira.

Verdadeiro.

3. Os principais estados exportadores de produtos agricolas no Brasil sdo: Mato Grosso, Séo

Paulo, Parana. Verdadeiro.

4. Os principais produtos agricolas exportados pelo Brasil sdo: Soja, Carnes e produtos

Florestais. VVerdadeiro.

5. O Brasil é o terceiro maior exportador mundial de soja. Falso.

6. O nimero de bovinos por hectare no Brasil vem diminuindo ao longo dos anos. Falso.

7. As abelhas sdo importantes para a producao agricola, pois além da producdo do mel e seus

derivados, sdo responsaveis pela polinizacdo. Verdadeiro.

8. O Brasil, possui programas governamentais destinados a mitigacdo de gases de Efeito

estufa. Verdadeiro.

9. A mudanca de uso da terra foi responsavel pela mitigacdo da emissdo de Gases de Efeito

Estufa. Verdadeiro.

10. Por lei, os produtores rurais sao obrigados a manter uma area de reserva legal em suas

propriedades, visando contribuir com a preservacao do meio ambiente. Verdadeiro.

11. No Brasil, os servigos de assisténcia técnicas rural, sdo prestados Unica e exclusivamente

por entidades privadas. Falso.

12. Plantas daninhas podem ser combatidas com agrotoxicos. Verdadeiro.
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13. No Brasil, o rebanho bovino é maior que o de frango, em nimero de cabecas. Falso.

14. O Brasil possui mais de 50% do territorio coberto com vegetacéo nativa. Verdadeiro.

15. O Plano ABC é um plano de alfabetizacdo para produtores rurais. Falso.

16. O Brasil é o principal exportador de celulose do mundo. Falso.

17. No Brasil, ha mais pessoas vivendo no meio rural do que no meio urbano. Falso.

18. O tamanho da propriedade € um fator determinante para que o produtor seja considerado

um agricultor familiar. Verdadeiro.

19. No Brasil ha programas governamentais exclusivo para a assisténcia a agricultores

familiar. Verdadeiro.

20. O cultivo de hortas e pomares, para consumo préprio, em residéncias urbanas sao

exemplos atividades relacionadas a agricultura familiar. Falso.

21. Os EUA é o principal comprador de produtos agricolas Brasileiros. Falso.

22. O Brasil possui programas de combate ao desmatamento e incéndio na Regido Amazonica

e Cerrado. Verdadeiro.

23. A producdo brasileira de frango concentra-se principalmente na regido Sul. Verdadeiro.

24. No Brasil, menos da metade do territorio é ocupado com a producdo agropecuaria.

Verdadeiro.

25. Animais transgénicos podem realizar fotossintese. Falso.

26. Alimentos transgénicos ndo possuem DNA. Falso.
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27. Frangos de granja recebem hormonios que auxiliam no crescimento. Falso.

28. A hidroponia é uma técnica organica de cultivo. Falso.

29. O agronegdcio consiste na producdo e comercializacdo em grande escala de Commaodities.

Falso.

30. A inseminacdo artificial € uma técnica proibida de ser utilizada na reproducéo bovina.

Falso.

31. A Biotecnologia consiste no estudo e producdo de organismos geneticamente

modificados. Verdadeiro.

32. Algumas espécies de milho ndo possuem raizes. Falso.

33. Inoculantes sdo utilizados para facilitar a fixacdo de nitrogénio no solo. Verdadeiro.

34. Na criagdo de bovinos, apenas vacas leiteiras podem ser confinadas. Falso.

36. O Etanol é um alcool produzido a partir da cana de agUcar. Verdadeiro.

37. Dejetos de porcos podem ser utilizados na producdo de energia. Verdadeiro.

38. Menos da metade das propriedades rurais brasileiras recebem assisténcia técnica rural.

Verdadeiro

39. Apesar de ter diminuido por muito anos, em anos recentes, o desmatamento da Regiédo

Amazonicas voltou a aumentar. VVerdadeiro.

40. A maior parte dos produtores rurais brasileiros estéo classificados como agricultores

familiares. VVerdadeiro

41. A concessdo de crédito do Pronaf- Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura

Familiar, tem sido reduzida desde a sua criagdo. Falso



42. Programa de aquisicdo de Alimentos (PAA), é um repasse, em dinheiro, feito pelo
governo federal, a agricultores familiares em situacdo inseguranca alimentar, visando

aquisicao de alimentos pra consumo proprio. Falso
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APENDICE B — DIFERENCA ENTRE GRUPOS DE ATITUDES

Comparativo de grupos de atitude para: escolaridade, conhecimento autoavaliado,
conhecimento objetivo, desempenho, sentimento, posicionamento politico, idade e classe
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social.

Chi-

Square P. Valor
Variaveis sem diferencas entre grupos
Escolaridade 8.092 0.231
Conhecimento Objetivo 11.580 0.072
Idade 10.577 0.102
Classe Social 7.970 0.240
Variaveis com diferencas entre grupos
Conhecimento autoavaliado 21.538 0.001
Desempenho 29.663 0.000
Sentimento 232.806 0.000
Posicionamento Politico 89.074 0.000

Diferenca entre grupos de atitude para: conhecimento autoavaliado, desempenho,

sentimento, posicionamento politico e idade.

Comparagio Diferenca EI’I’CN) P.
Mean/Rank Padréo valor
Conhecimento autoavaliado
Grupo 3 - Grupo 6 31,06 24.913 0.002
Grupo 3 - Grupo 5 14,65 25.434 0.002
Grupo3 - Grupo 7 18,88 24.889 0.000
Desempenho
Grupo 3 - Grupo 6 -79,38 24.637 0.027
Grupo 3 - Grupo 7 -107,93 24.613 0.000
Grupo 4 - Grupo 7 -74,10 19.512 0.003
Sentimento
Grupo 1 - Grupo 5 -188,42 51.589 0.005
Grupo 1 - Grupo 6 -266,25 51.336 0.000
Grupo 1 - Grupo 7 -335,53 51.324 0.000
Grupo 2 - Grupo 5 -151,42 40.304 0.004
Grupo 2 - Grupo 6 -229,25 39.979 0.000
Grupo 2 - Grupo 7 -298,53 39.963 0.000
Grupo 3 - Grupo 5 -106,25 25.365 0.001
Grupo 3 - Grupo 6 -184,09 24.845 0.000
Grupo 3 - Grupo 7 -253,36 24.821 0.000
Grupo 4 - Grupo 5 -63,87 20.359 0.036
Grupo 4 - Grupo 6 -141,71 19.708 0.000
Grupo 4 - Grupo 7 -210,98 19.677 0.000
Grupo 5 - Grupo 6 -77,84 17.858 0.000
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Grupo 5 - Grupo 7 -147,11 17.824 0.000
Grupo 6 - Grupo 7 -69,27 17.076 0.001
Posicionamento politico

Grupo 2 - Grupo 5 -155,90 39.972 0.002
Grupo 2 - Grupo 6 -191,68 39.650 0.000
Grupo 2 - Grupo 7 -223,88 39.635 0.000
Grupo 1 - Grupo 6 -183,75 50.914 0.006
Grupo 1 - Grupo 7 -215,95 50.902 0.000
Grupo 3 - Grupo 5 -91,61 25.156 0.006
Grupo 3 - Grupo 6 -127,40 24.641 0.000
Grupo 3 - Grupo 7 -159,60 24.617 0.000
Grupo 4 - Grupo 6 -71,36 19.546 0.005
Grupo 4 - Grupo 7 -103,56 19.515 0.000
Grupo 5 - Grupo 7 -67,98 17.677 0.003




